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Apres la mort de son pere, Pierre Karl
Péladeau prend la direction de Québe-
cor, en 1999. A la suite des acquisitions
de Sun Media puis de Vidéotron, le fils
du fondateur commence a s’intéresser
plus activement aux médias, et au Jour-
nal de Montréal.

Vidéotron ayant fait passer le réseau
TVA dans le giron de Québecor Média,
Pierre Karl Péladeau introduit le
concept de la convergence comme un
moyen de financer la production de
contenus qu'un petit marché comme ce-
lui du Québec ne pourrait se permettre
autrement.

Cette convergence s'exerce sur le plan
de la promotion croisée entre les mé-
dias et 1a vente de publicité, mais aussi
sur le plan du partage de l'information.
C'est ainsi que 1'Agence QMI voit le
jour quelques années plus tard.

L'Agence QMI est créée pour rempla-
cer La Presse Canadienne, puisque
Québecor dispose dorénavant de res-

sources partout au Québec et au Ca-
nada et peut dorénavant se différencier
d'un fil de presse qui ne s’ouvre pas a
I'évolution technologique dont doivent
maintenant tenir compte les médias
écrits.

L'Agence QMI (QMI pour Québecor
Média inc.) permet aux différents mé-
dias d'information de I'entreprise de
partager leurs contenus et de les diffu-
ser. Canoé, les hebdos régionaux (ré-
cemment vendus) Le Journal de Qué-
bec, Le Journal de Montréal, les quoti-
diens anglophones Sun, les nombreux
hebdos et quotidiens ontariens acquis
d'Osprey Media, TVA Nouvelles et les
magazines de TVA Publications peu-
vent ainsi s'approvisionner mutuelle-
ment en sujets d'actualité.

Pour Le Journal de Montréal, cela
crée une source d'approvisionnement
en contenus largement supérieure en
quantité et en qualité a ce que lui four-
nissait La Presse Canadienne depuis

des décennies.

REVOLUTION
NUMERIQUE EN VUE

Au méme moment, Pierre Karl Péla-
deau voit arriver la révolution numé-
rique et les défis majeurs que cela re-
présente pour les groupes de presse
écrite. D'importants coups de barre doi-
vent étre donnés pour guider le navire
dans cette mer agitée.

Le Journal de Québec, puis Le Journal
de Montréal semblent paralysés devant
lI'incapacité des représentants des orga-
nisations syndicales de constater
I'énorme transformation du paysage
meédiatique et technologique. Les deux
quotidiens doivent passer, a contre-
ceeur, a travers des conflits de travail
pénibles pour redéfinir en profondeur
leur modele d'affaires et, surtout, re-
trouver leur agilité d'antan. Le virage
numérique des quotidiens peut des lors

s’enclencher et croitre rapidement.

Parallélement, Pierre Karl Péladeau
permet a Québecor Média d'investir
dans deux imprimeries ultra-modernes,
dont une de 130 M$ a Mirabel, qui per-
met d'imprimer rapidement Le Journal
de Montréal tout en couleurs.

DEBATET VALEURAJOUTEE

C'est aussi a Pierre Karl Péladeau que
I'on doit le projet de développer les
pages Opinions du Journal de Mont-
réal, plus nombreuses et plus diversi-
fiées que dans tout autre média. Des
pages d’opinions dont le contenu est fi-
dele a la philosophie de son pére, c'est-
a-dire indépendantes de la direction du
Journal, loin des pages éditoriales tra-
ditionnelles des autres journaux.

L'opinion et I'analyse, selon Pierre
Karl Péladeau, sont devenues néces-
saires pour approfondir et mettre en re-
lief des informations diffusées de plus
en plus rapidement et de maniere




concise sur les nouvelles plateformes nu-
mériques. «Le Journal de Montréal doit
devenir un lieu de débat des grands en-
jeux québécois », dit-il.

Dans un monde ou I'information de-
vient de plus en plus gratuite, I'expres-
sion «valeur ajoutée» devient son €pi-
thete pour qualifier I'information qui
doit étre diffusée dans les médias de
Québecor. C'est ainsi que Pierre Karl Pé-
ladeau demande aussi que soit créé, sous
le chapeau de 1'Agence QMI, le Bureau
d'enquéte. Cette entité regroupe au-
jourd'hui quelques-uns des meilleurs
journalistes de QMI, qui ont pour but de
découvrir des sujets de grand intérét pu-
blic, cachés ou inconnus, et que la popu-
lation veut connaitre et est en droit de
connaitre.

Pierre Karl Péladeau s'est lancé en poli-
tique un an et demi plus tard et a coupé
ses liens avec le contenu des médias de
QML
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Pierre Péladeau
était avant tout un
éditeur passionné
qui n’hésitait pas a
mettrelamainala
pate. On le voitici
en train d’examiner
une copie du Jour-

nal de Montréal frai-

chement sortie des
presses, comme il
le faisait souvent,
entouré de ses col-
laborateurs,
Jacques Craig,
Jacques Beau-
champ, Rémi Mar-
coux (parti ensuite
fonder Transconti-
nental), André Va-
chon, Jean-Denis
Lamoureux, Marcel
Gaudette et Gérard
Cellier.

La grande aventure qui a mené
aulancement du Journal de
Montréal, par unhomme de
vision et d’audace, Pierre
Péladeau, acommencé
ilya64ans.

Avec 1500 $ empruntés a sa mere, Pierre
Péladeau se lance dans I’édition, en 1950, en
achetant Le Journal de Rosemont, petit heb-
domadaire a I’agonie qu’il relance, entre au-
tres en ’associant au concours «Miss Rose-
mont».

Il achéte quatre autres hebdos. Cela I'incite
a acquérir sa premiere imprimerie, cette
fois avec 21000 $ empruntés a son beau-
pere.

C’est pour alimenter cette imprimerie qu’il
se lance avec succes dans I’édition de publi-
cations artistiques, d’abord avec Nouvelles
et Potins, devenue Nouvelles Illustrées. Puis
Le Journal des Vedettes, Le Samedi, Télé-Ra-
diomonde, Photo Vedettes, Le Grand Journal
Illustré et 1a Revue Populaire. Chaque se-
maine, il publie un total d’'un million d’exem-
plaires de ces titres alors que le Québec dé-
veloppe son «star-systeme» et tombe en
amour avec ses vedettes artistiques.

UNEOCCASIONDE PERCER

Lorsque sa premiere imprimerie est expro-
priée en 1962, Pierre Péladeau, devenu mil-
lionnaire, en profite pour créer Montreal
Offset. Avec ces presses rotatives qui impri-
ment rapidement et avec une meilleure qua-
lité, son réve de diriger un journal quotidien
est a portée de main.

Le marché des journaux montréalais est
toutefois saturé avec la présence de La
Presse, du Devoir, du Montréal-Matin et des
hebdomadaires nationaux Dimanche-Matin,
La Patrie et Le Petit Journal. Une greve a
La Presse lui procure ’embellie nécessaire
pour lancer, en ’espace d’'un week-end, Le
Journal de Montréal, dont il avait enregistré
le nom il y a longtemps.

LEJOURNALDEMONTREAL

La premiere édition sort en début d’apres-
midi le lundi 15 juin 1964. Le journal est
vendu 10 cents la copie.

En kiosque, on s’arrache cette premiere
page frontispice révélant le mariage secret
de la populaire chanteuse Ginette Ravel, les
mesures de sécurité entourant le contro-
versé chercheur Gaston Naessens et une
chasse a ’homme rocambolesque dans les
rues de Montréal.

Le tirage démarre a 40 000 copies par jour
avec une équipe rassemblée autour du ré-
dacteur en chef André Lecompte, du chroni-
queur d’humeur André Rufiange, de 1’écho-
tier Maurice Coté, des journalistes Jean
Coté, Claude Poirier et quelques autres tra-
vaillant dans des stations de radio des-
quelles ils rapportent des dépéches de

LEREVE
BATISS

E

presse. Le tirage doublera rapidement.

Ce succes met de la pression a la table de
négos de La Presse, qui regle finalement son
conflit. Le tirage du Journal de Montréal
tombe alors a 10 000 copies par jour. Il en
faut 25 000 pour atteindre le seuil de rentabi-
lité.

Son quotidien au bord du gouffre, Pierre
Péladeau peut encaisser ses premiers
100 000 $ de profits ou s’entéter. Il a alors
I'idée de lancer, en page une, les timbres
Gold Star, des bons qui peuvent étre échan-
gés contre des cadeaux. De plus, il lance son
propre réseau de distribution, Messageries
Dynamiques, 1a encore en un week-end seu-
lement.

Ces deux initiatives et une rude lutte jour-
nalistique sur le terrain permettent au quo-

tidien d’atteindre le seuil critique des 25 000
copies par jour.

«LABIBLEDUSPORT»

Le Journal de Montréal mise sur la couver-
ture des sports, en particulier sur les activi-
tés du Canadien de Montréal. Il réalise un
grand coup en 1969 en débauchant le chroni-
queur sportif vedette Jacques Beauchamp,
du Montréal-Matin.

Sous son impulsion, Le Journal de Mont-
réal devient la «bible du sport a Montréal»,
étiquette qui lui reste encore aujourd’hui.

Du méme souffle, le quotidien se dote
d’une équipe de jeunes photographes (sous
la direction de Toto Gingras) et de journa-
listes qui patrouillent tous les coins de la
ville et de ses banlieues a la recherche de
faits divers.

René Lévesque arrive comme chroniqueur
en 1970 et attire avec lui plusieurs nouveaux
lecteurs.

De gros gains sont réalisés durant la crise
d’Octobre. Le Journal de Montréal attaque
alors le marché exclusif du Dimanche-Matin
en étant publié dorénavant sept jours sur
sept.

Pierre Péladeau devra patienter sept ans
avant de faire du Journal de Montréal une
entreprise de presse rentable. Apres 10 ans,
le tirage atteint 150 000 copies par jour et
continuera ensuite de grimper.

DESJEUNESLOUPS

La Presse et le Montréal-Matin, deux jour-
naux devenus la propriété de Power Corpo-
ration, voient alors leur dominance s’éroder
de mois en mois.

Rien n’arréte les jeunes loups du Journal
de Montréal. Les journalistes établis les re-
gardent de haut, mais pendant ce temps, les
presses offset roulent de plus en plus long-
temps chaque nuit. Montréal-Matin ferme
finalement ses portes en 1978.

Le tirage du Journal de Montréal continue
de grimper. Il devient alors le numéro un
des quotidiens a Montréal et le demeure au-
jourd’hui.
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Les liquidités du Journal de Montréal
combinées a I'entrepreneuriat de
Pierre Péladeau ont permis a Québe-
cor de faire plusieurs autres investisse-
ments logiques, incluant I'acquisition
de la papetiére Donohue (ci-dessous)
et la création du réseau de distribution
Messageries Dynamiques (ci-contre).

D’unjournal a unempire

asucces
Joumaloe
Monireal atalr
18S Perits

Vidéotron est

le nouveau fleu-
ron de Québe-
cor. L'entreprise
féte d'ailleurs
elle aussi son
50¢anniversaire
cette année.
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Avec les liquidités générées par
son Journal de Montréal, Pierre
Péladeau jette les bases de ce
quideviendraunempireetun
modeéle du Québecinc.

Un an apres la naissance de son premier
quotidien, il crée son propre réseau de dis-
tribution, en 1965, avec Messageries Dyna-

miques.

Quebecor inc. vient officielle-
ment au monde cette année-la.
Le nom sera francisé avec
I’ajout d’un accent en 2013,
Quebecor devenant Québecor.

En 1967, Pierre Péladeau

fonde Le Journal de Québec suivant la for-
mule gagnante appliquée chez son grand
frere montréalais.

En 1968, il acquiert Echos Vedettes. D’au-
tres acquisitions suivent dans le secteur
de 'imprimerie.

En 1972, Québecor fait alors son entrée a
la Bourse de New York et, trois mois plus
tard, a celle de Montréal.

Ce nouveau capital lui permet de se lan-
cer dans I'aventure de la diversification
par le biais de nombreuses acquisitions,
souvent au rythme d’une par mois. Entre
1985 et 1990, Québecor acquiert
pas moins de 64 entreprises.

La papetiere Donohue fait partie
de celles-ci. Elle permet a Pierre
Péladeau de mettre fin au chantage de ses
fournisseurs de papier et d’assurer I’appro-
visionnement du Journal de Montréal, de
ses autres publications et de ses imprime-
ries.

Québecor produit alors son papier afin
d’imprimer, dans ses propres imprimeries,
Le Journal de Montréal et d’autres publi-
cations que I'entreprise distribue avec son
propre réseau de distribution. Québecor
produit méme de I’encre. L’entreprise de-
vient alors un rare exemple d’intégration
verticale réussie.

UNEENTREPRISEEN
TRANSFORMATION

D’autres aventures sont moins fruc-
tueuses, mais la performance financiére du
Journal de Montréal permet notamment
d’appuyer la stratégie de croissance.

Pierre Péladeau essaiera d’ailleurs de re-
faire sa recette gagnante ailleurs, en
acquérant ou en fondant d’autres jour-
naux quotidiens. L’aventure du Philadel-
phia Journal, ou il avait dépéché son
homme fort, Jacques Beauchamp, échoue.
Méme chose pour son projet de lancer un
quotidien anglophone de format tabloid a
Montréal, le Montreal Daily News. 11

QUEBE}B_

échouera aussi dans sa tentative d’acqué-
rir la chaine de journaux Sun Media, se
heurtant cette fois a ’establishment finan-
cier canadien de Bay Street, a Toronto.

Imprimerie Québecor devient pendant ce
temps le plus important imprimeur
d’Amérique du Nord avant de déclarer
faillite en 2008, victime de la crise finan-
ciere américaine et du déclin du secteur
de I'imprimerie.

LARELEVE DUFONDATEUR

Pierre Péladeau meurt en 1997 d’une in-
suffisance cardiaque et respi-
ratoire a la suite d’une crise
survenue a son bureau du 13¢
étage du siege social de son
entreprise, rue Saint-
Jacques.

Son fils Pierre Karl prend la releve. Sous
son impulsion, Québecor devient une véri-
table entreprise de communications d’en-
vergure nationale.

Il revient a la charge a Toronto et réussit
finalement a faire ’acquisition du porte-
feuille de journaux anglophones de Sun
Media, en 1999, puis celle d’Osprey Media,
en 2006. Cela fait de Québecor le plus im-
portant éditeur de journaux au Canada.

Entre-temps, ’entreprise avait réussi a
acquérir Vidéotron et la chaine TVA, en
2000, année ou Québecor Média a vu le
jour.

REVOLUTION NUMERIQUE

La révolution numérique qui frappe I'in-
dustrie de la presse force une restructura-
tion de tous les quotidiens occidentaux.
Québecor n’y échappe pas.

Le Journal de Montréal et Le Journal de
Ruébec procedent alors a une refonte ma-
jeure de leur modele d’affaires. Au-
jourd’hui, les deux quotidiens sont tres
bien positionnés et outillés pour réussir le
virage numérique tout en demeurant les
journaux papier numéro un dans leurs
marchés respectifs.
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Le Journal de Monfreal
~ avecusapropre
revolution tranquille

PROVOCANT

LEJOURNAL DEMONTREAL
VEUT SURPRENDRE SES
LECTEURS CHAQUE MATIN

C'est dans cette foulée que nos lec-
teurs ont vu apparaitre de plus en
plus de dossiers-chocs, d'enquétes et
de reportages exclusifs. Chaque ma-
tin, nous voulons vous apprendre des
choses que vous ne savez pas déja.

m Au début des années 2000, l'infiltra-
tion d'une journaliste et d'une photo-
graphe durant plusieurs mois au sein du
mouvement raélien, ou elles découvrent
une incroyable supercherie, est 1'un des
premiers et meilleurs exemples de ce vi-
rage journalistique fondamental.

m Des centaines d’autres enquétes,
des infiltrations journalistiques et des
reportages fouillés ont ensuite été pu-
bliés. Récemment, nous avons décrit
le monde des meres porteuses rému-
nérées et testé la vraie nature des
poissons servis en restaurants, pour
ne nommer que ceux-la.

m Notre Bureau d’enquéte s’est pour
sa part attaqué aux enquétes plus ar-
dues pour vous faire connaitre ce que
vous avez le droit de savoir, mais que
d’autres veulent vous cacher. Exem-
ples: I'existence d’'un entrepot de BPC
illégal a Montréal, les enregistrements
troublants lors de la crise de la Caisse
de dépot et placement, la mise sous
écoute du président de la FTQ.

DEL'INFORMATION MIEUX
PRESENTEE, VULGARISEE
ETUTILE DANS LA VIE DE
TOUSLES JOURS.

m Ce texte est-il agréable a lire ? Si
c’est une corvée, parce que les mots,
les phrases et 1a mise en page sont pé-
nibles a lire, nous considérons avoir
mal fait notre travail. C’est nous qui
devons travailler fort, pas nos lec-
teurs.

m Notre page quotidienne «En 5 mi-
nutes» , qui vulgarise des sujets diffi-
ciles a expliquer, est un succes depuis
que nous I’avons créée en 2005.

m De nombreuses sections ou chro-
niques offrent de I'information pra-
tico-pratique: consommation, santé,
technologie, psychologie, alimenta-
tion, mode, suggestions et critiques de
sorties ou de spectacles, habitation et
décoration. Nos cahiers JM, Casa et
Weekend en sont remplis.
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POPULAIRE

DESSUJETS QUIFONT
JASERET QUIDEFENDENT
LESINTERETSDENOS
LECTEURS.

m De quoi allez-vous parler au-
jourd'hui a la cafétéria du bureau
ou dans la cuisine, a la maison ? Si
ce n'est pas un sujet qui figure
dans nos pages, nous considérons
aussi avoir manqué notre coup.

m Le Journal de Montréal est aussi
ala défense des intéréts civiques
de ses lecteurs: jeunes familles,
travailleurs, retraités, contribua-
bles, classe moyenne... Nous esti-
mons que nos lecteurs ont besoin
de notre complicité pour combat-
tre les problemes de société, les
dérapages du systéme, les injus-
tices et les abus des autorités.

m Depuis dix ans, et de facon régu-
liere, nos journalistes scrutent de
pres les dépenses publiques en se
demandant: «ou vont vos im-
pots?». Nous constatons humble-
ment que cette préoccupation a
contribué a changer la facon dont
nos gouvernements dépensent vo-
tre argent. L'ex-lieutenante-gou-
verneure Lise Thibault subit ac-
tuellement son proces a la suite de
révélations faites par Le Journal
de Montréal.

PROFONDEUR

LEJOURNAL DEMONTREAL
ESTDEVENUUNLIEUDE
DEBATSET D’ANALYSEEN
PROFONDEUR
DELACTUALITE.

Le Journal de Montréal a long-
temps compté un, deux ou trois
commentateurs alors qu'il en ac-
cueille aujourd'hui des dizaines
dans ses pages et par le biais d'une
multitude de blogues.

m La section d'opinions et de débat
la plus diversifiée au Québec, au-
tant sur papier que sur le web.

m Nous offrons une importante cou-
verture des affaires sociales et poli-
tiques, des reportages complets sur
plusieurs phénomenes de société,
des entrevues de fond.

Commele Québec, Le Journal de Montréal a lui
aussi connu sa révolution tranquille au cours
des 50 derniéres années. De lafameuse
recette des «3S» (sang, sexe et sport), votre
quotidien est passé aux «4P» (provocant,
pratique, populaire et profondeur), bien quele
Sport soit demeuré un pilier fondamental.

ENQUETES Aprés 9 mois cachées chez Raél, deux autres reportages ont marqué
cette époque: Dans la peau d’un Noir ( récit d’'un journaliste transformé en per-
sonne de race noire par un maquilleur de cinéma professionnel ) et Une soupe de
microbes (tests en laboratoire de la qualité de 'eau des piscines publiques de
Montréal et Laval qui ont forcé des fermetures).

VALEUR
AJOUTEE ET
VULGARISATION
Nos révélations sur
les dépenses de la
lieutenante-gou-
verneure Lise Thi-
bault font encore
du bruit au-
jourd’hui, tandis
que nous avons reé-
vélé une véritable
bombe aretarde-
ment écologique
en découvrant
I'existence d’'un

EN5MINUTES Antarctique

EN5MINUTES Solar Impulse 2 Pourconsuter ,?,Eﬁ-:"- entrepét de ch
jdem.com/enSminutes ==
. - .. Delavie sous la hanqui négligé sur ile
L’avion solaire qui repousse les limites anquise . deMontréal,

En matiére de
vulgarisation,
notre page «En
cing minutes»
est devenue un
grand succes.

De la formule
des « 3S » du départ, seul
le Sport est encore
aujourd’hui une force
incontestable du Journal
de Montréal. La pin-up de
la page 7 adisparu en
1981 aprés étre apparue
en 1970. Quant aux pho-
tos sanglantes comme
celle-ci, a 'extréme
droite, elles sont deve-
nues une exception, voire
inexistantes.




Une histoire d’amour
et de confiance

C’est unerelation de complicité
et de confiance extraordinaire
avecses lecteurs et
annonceurs qui a permis au
Journal de Montréal de grandir
pendant un demi-siécle et de
jouerunroleimportantausein
delasociété québécoise.

«Le Journal de Montréal a toujours
voulu se comporter comme un ami avec
ses lecteurs. Un ami, c’est avant tout
quelqu’un qui nous parle de ce qui nous
intéresse, qui nous divertit, qui nous
conseille et qui défend nos intéréts»,
aime illustrer Lyne Robitaille, présidente
et éditrice du quotidien depuis 2005.

«Bref, c’est quelqu’un avec qui on aime
passer du temps, d’ou vient d’ailleurs no-
tre nouveau slogan: un journal qu’on
aime lire.»

Pour réussir a publier aussi longtemps
un journal numéro un dans un marché
aussi compétitif que celui de Montréal, dit-
elle, il faut nécessairement étre bien bran-
ché sur les préoccupations de ses lecteurs.

Selon M™ Robitaille, qui a été une
proche collaboratrice de Pierre Péla-
deau, un journal doit a la fois étre utile et
divertissant.

«Un journal quotidien doit étre facile et
agréable a lire, dit-elle. Il doit proposer
des sujets d’intérét, ceux dont il sera
question a la cafétéria du bureau, mais il
doit aussi vulgariser et analyser d’autres
enjeux importants pour la société.»

ALADEFENSEDESESLECTEURS

Bien vulgariser et bien présenter I'in-
formation qui peut sembler aride, c’est le

LeJoumalas
Monirgalatoujours
onirelenu e
relationdegrande
complicie avec
SES IRnreUrs

plus grand défi des médias d’information
de masse.

«Le Journal de Montréal a déployé beau-
coup d’efforts dés sa naissance pour étre
plus compréhensible et plus visuel que les
autres, ce qui explique une bonne partie
de son succes», estime M™e Robitaille.

Le Journal de Montréal a aussi toujours
défendu les intéréts de ses lecteurs:
contre les injustices, les inégalités, 1a bu-
reaucratie et les abus de pouvoir.

En revanche, ses lecteurs n’ont jamais
hésité a se confier a «leur journal» pour
dénoncer ce qui ne fonctionnait pas ou
simplement pour donner leur point de
vue ou leur éclairage sur un événement.

UNJOURNALEN EVOLUTION

Le Journal de Montréal est aujourd’hui
le plus lu et le plus vendu des quotidiens
du Québec.

Aucun autre média n’a encore autant
d’impact et d’influence, cela fait évidem-
ment le bonheur des annonceurs.

«Internet permet beaucoup de sou-
plesse aux annonceurs, mais le support
papier demeure une force indéniable
pour faire connaitre des produits et des
prix au grand public. En offrant les deux
supports, nous pouvons vraiment propo-
ser le meilleur des deux mondes a nos
annonceurs», soutient Lyne Robitaille.

Le Journal de Montréal est un vrai mé-
dia de masse. C’est le quotidien qui

compte le plus de lecteurs de toutes les
couches de la société: le plus de diplo-
més, le plus de jeunes dans la vingtaine,
le plus de baby-boomers, le plus de fa-
milles avec ou sans enfants, de cols
bleus, de cols blancs ou de ménages avec
des revenus €élevés...

«Nous sommes en affaires depuis 50
ans grace aussi a nos annonceurs. J’ai-
merais les remercier eux aussi pour leur
confiance et leur complicité», conclut
Mme Robitaille.

LECTORAT, TIRAGEET VISITEURS

Dans le monde des quotidiens, il y ale lectorat, le tirage et, maintenant, le trafic Internet.

Le Journal de Montréal,
le quotidienle plusluetle
plus vendu au Québec.

Québécois sur 4

lit e Journal de 'Tw

Montréal, soit
® O

2 MILLIONS i

DE PERSONNES

le.s lecteurs sonl autant
P55% §45%
des hommes que des femmes

lls proviennent vraiment
detousles groupes d’age:

18- 34 ans 20%
25-49ans 39%
60-64ans 26%

A 70 % deslecteurs sont propritaires de leur habitation

SOURCE : PMB PRINTEMPS 2014, PROVINCE DE QUEBEC, 12 +, CUMULATIF 7 JOURS.

Le tirage calculele nombre de
copies vendues par abonnement
ou enkiosque. Le tirage du
Journal de Montréal atteint
maintenant prés de

2 millions

de copies par semaine

C’estdeloinle plus fort
tirage au Québec.
SOURCE : CCAB 2013.

Lancé en 2012 seulement, le site
Internet du Journal de Montréal
est encore jeune, mais il rejoint
déja plus d’un million de
visiteurs uniques par mois.

Plus de 1,2 million

de visiteurs uniques en
avril 2014 selon comScore

C’est le site quia connula plus
grande croissance de lectoraten
2013 parmi tous les sites de
grands médias au Québec.
SOURCE : COMSCORE AVRIL 2014
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Aufildes ans,on ne
compteplusle
nombre defois ol les
photographes du
Journal de Montréal
ont été témoins
d’événements
importants, ou tout
simplement
incroyables. Ce n’est
pas pour rien queles
lecteurs pouvaient
lire aussi souvent,
dans les titresou les
textes, I'expression
«sous les yeux de
notre photographen».
Ceux-ci voyaient
presque tout, en
effet.

Le Journal de Montréal
doit une bonne partie de son
sucees a son équipe de pho-
tographes. A une certaine
époque, le secteur photogra-
phie comptait une vingtaine
de personnes sous la direc-
tion d’André «Toto» Gin-
gras. Le groupe incluait des
techniciens de salle
d’écoute, dont le métier
consistait a écouter les
ondes radio de la police, des
pompiers et des ambulan-
ciers. Il y avait aussi des
techniciens de laboratoire
qui développaient les pho-
tos au fur et a mesure que
les photographes appor-
taient leurs rouleaux de pel-
licule, d’abord en noir et
blanc, puis en couleurs. Cer-
tains soirs, il fallait faire des
prouesses incroyables pour
publier a temps des photos
tardives, alors qu’au-
jourd’hui, les photographes
transmettent a distance, a
partir de leur appareil, leurs
photos ou vidéos directe-
ment a la salle de rédaction.

Parmi ce groupe d’intré-
pides se trouvait Jacques
Bourdon, reconnu comme
un des meilleurs photo-
graphes de presse que
Montréal ait connus. Il avait
aussi la qualité de photogra-
phier et d’archiver les meil-
leurs moments du Journal
de Montréal, ce qui nous
permet d’en publier
quelques-uns ci-contre.

Jacques
Bourdon

S0US LES YEUX DE

NOTRE PHOTOGRAPHE

Arrivé en 1977 pour remplacer au pied levé le directeur
général Jacques Beauchamp dépéché aux Etats-Unis par
Pierre Péladeau pour lancer le Philadelphia Journal ,

Jacques Bourdon, lui-méme photographié prés de batons de dyna- Maurice T. Custeau se rend bientét compte qu'il faut
mite, au début des années 1970. A cette époque, photographes et jour- construire une nouvelle maison au Journal de Montréal,
nalistes avaient un accés privilégié aux scénes de crime. Aujourd’hui qu’il équipe de nouvelles presses ultra-modernes pour
controélés par une armée de relationnistes, ils sont repoussés a des dis- I'époque (1985). On le voit ici lors de l'installation des
tances qui les empéchent souvent de transmettre au public, avec presses, en compagnie d'un représentant du fabricant
toute la précision nécessaire, les faits tels qu’ils sont survenus. des équipements d'imprimerie Goss International.

Me Wilbrod Gauthier du cabinet d’avocats Ogilvy
Renaud a été un collaborateur de la premiére
heure de Pierre Péladeau. Aujourd’hui, les avo-
cats Jules Charette et Paul Raymond de Norton
Rose Fulbright, successeur de Ogilvy Renault,
ont pris la reléve aupreés de la direction de
Québecor.

Brian Mulroney était premier ministre du Canada au moment de la cérémonie
d’inauguration de I'édifice du Journal de Montréal, au 4545 Frontenac. Il avait
bien connu le quotidien alors qu’il était avocat en droit du travail. Il y avait no-
tamment négocié la premiére convention collective de travail. Aujourd’hui, il est
président du conseil d’administration de Québecor inc. On I'apercoit ici en com-
pagnie de son épouse Mila, de Pierre Péladeau, de René Lévesque et du prési-
dent-directeur général de I'époque, Maurice T. Custeau, qui tient le ruban officiel.



Le maire de Montréal Jean Drapeau, le premier ministre René Lévesque, Pierre Péladeau et le patron dela
FTQ Louis Laberge semblaient bien s’amuser lors de I'inauguration, en 1985, de la nouvelle maison du Journal
de Montréal, installée au coeur du Plateau-Mont-Royal, au 4545 rue Frontenac.

En septembre 2000, le chroniqueur judiciaire Michel
Auger a été tiré a bout portant dans le stationnement
du Journal de Montréal. Méme atteint de six projectiles,
il a pu lui-méme appeler les secours. Cet attentat aura
permis de sensibiliser davantage 'opinion publique, et
par conséquent les autorités politiques et policiéres, a
I'urgence de mettre fin au régime de terreur instauré
par les Hells Angels. PHOTO ANDRE VIAU ET ARCHIVES

Charles-Albert Poissant est le comptable qui a suivi
Pierre Péladeau tout au long de sa carriére, in-
cluant la période de lancement du Journal de Mont-
réal. Il a par la suite rempli toutes sortes de mis-
sions importantes pour M. Péladeau. Il fut entre au-
tres impliqué dans 'acquisition de la papetiére
Donohue, dont il devint chef de la direction et, en-
suite, président du conseil.

Erik Péladeau et Jean Neveu sont en discussion
avec Roger Lugaz, un directeur de la publicité au
Journal de Montréal. Jean Neveu a joué un role de
premier plan chez Québecor, entre autres au Jour-
nal de Montréal, ou il a été directeur général, le nom
qu’on donnait a I'époque a la fonction d’éditeur. Du-
rant plusieurs années, le véritable éditeur du Jour-
nal de Montréal a été Pierre Péladeau lui-méme.

Le coloré André «Toto» Gingras a été le photographe
le plus connu du Journal de Montréal, notamment en
raison d’une page double de photos, publiée

réguliérement et portant son nom. 50ANS 9



Croire en sonreve

Flashback d'un petit gars de
neuf ans en culotte courte
delarueBeauséjour de
Cartierville:

Le journal La Presse, quotidien nu-
méro un de 1'époque, vient de décré-
ter un lockout pour des raisons de
changements technologiques.
Lockout lourd de conséquences ris-
quant de durer plusieurs mois.

A 1'époque, je ne comprenais pas
exactement ce qui se passait, si ce
n'est que le lecteur du téléjournal
martelait a qui voulait bien 1'enten-
dre que la gréve ne se réglerait pas
de sitot.

Pierre Péladeau, entrepreneur
dans I'ame, y voit une occasion
unique de se démarquer en lancant
une version plus populaire d'un quo-
tidien, axée principalement sur le
sport, les potins et les faits divers.

De par sa plateforme d'édition,
d'impression et de distribution, mon
peére, via Publications Alpha (I'ancé-
tre de Québecor), éditeur de jour-
naux artistiques, réunit en un temps
record une douzaine de collabora-
teurs chevronnés, préts a se donner
corps et ame a ce projet combien
nouveau, dynamique et motivant.

Le Journal de Montréal voit le jour,
le 15 juin 1964, une date mémorable!
C'est le début d'une belle aventure.

Combien d'heures et de nuits
blanches cet entrepreneur hors du
commun a-t-il pu passer au dévelop-
pement de son bébé? Pour nous a la
maison, c'était comme la venue d'un
nouveau membre de la famille, un
bébé demandant beaucoup de temps
et d'affection.

SURLE TERRAIN

Deés lors, ce n'est plus au terrain de
baseball ou au parc Belmont que je
passais mes week-ends, mais plutot
a la tournée des dépanneurs et res-
taurants, avec mon pere. A faire des
échantillonnages de décompte de
copies vendues, a déplacer des co-
pies invendues d'un dépositaire a
I'autre, a vendre une pub au gara-
giste du coin ou bien a demander
aux gens attendant I'autobus ce
qu'ils pensent de la une du matin ou
de ce qu'ils aimeraient comme fu-
ture couverture. Bref, un vrai travail
de moine, sur le terrain.

En moins de six mois, le tirage at-
teint le seuil magique de 40 000 co-
pies vendues. C’est un exploit pour
I'époque.

Janvier 1965, le conflit de La Presse
se regle. Un gros probléeme se des-
sine. Le tirage plonge a moins de

10 1964/2014

Erik Péladeau a passé une bonne partie de sa jeunesse sur le terrain
avec son pére, notamment comme stagiaire photographe au Journal

de Montréal, en 1972.

20000 copies un mois plus tard. Gros
déficit a I'horizon!

JUSQU’AUBOUT

Les proches conseillers de mon
pere lui suggerent une approche
prudente: empocher les profits exis-
tants de 100 000 $ et fermer bou-
tique. Ils savaient que le retour de
La Presse serait brutal et peut-étre
sans merci pour son nouveau jour-
nal.

Qu’a cela ne tienne, il fallait bien
connaitre ce Pierre Péladeau, per-
sonnage coloré a I'esprit tétu qui se
battra jusqu'au bout afin d'atteindre
I'équilibre budgétaire... sept ans
plus tard ! Oui, j'ai bien dit sept ans
avant qu’arrive le premier dollar de
profit. De la foi, de la persévérance
et de la vision, il en avait a revendre
ce monsieur. Il croyait en son réve,
c’est le secret.

Dire qu’aujourd’hui, 50 ans plus
tard, on peut maintenant nous lire
sur 1'Internet et sur le nuage
(iCloud). De la-haut, il doit stirement
esquisser un léger sourire en disant:
«Cliss, que nous en avons fait du
chemin. Bravo la gang, on ne lache
pas!»

Merci Pierre.

«Pournous,ala

maison, ¢ efaifcomme
lavenuedunnouveal
membredelafamille

Erik Péladeau

L'évolution du logo au cours des
cinquante derniéres années

1964

1964

1968

1975

1985

1998

cjournal«
montreal

Lo MONTREAL

2013



Monpere
serait fier

Mon pére aurait été fier de voir
son Journal de Montréal
aujourd'hui.

Quand il a lancé son quotidien, bien
peu de gens croyaient qu'il atteindrait
un jour 1'age vénérable de 50 ans. Plu-
sieurs le regardaient de haut, le consi-
déraient comme une anomalie dans le
paysage médiatique québécois.

Pourtant, c'est Le Journal de Montréal
qui a vu disparaitre plusieurs de ses
concurrents au fil des ans: le Montréal-
Matin, La Patrie et Le Petit Journal,
puis le Dimanche-Matin.

C'est maintenant la fin imminente des
journaux de papier de Gesca, la filiere de
Power Corporation, qui vient d'étre an-
noncée par ses propres propriétaires: Le
Droit d'Ottawa, La Tribune de Sher-
brooke, Le Soleil de Québec, Le Nouvel-
liste de Trois-Rivieres, Le Quotidien de
Chicoutimi et finalement La Presse de
Montréal. Plusieurs postes sont appelés
a disparaitre, en particulier dans les
quotidiens régionaux. Pour sa part, le
valeureux Devoir fait également face a
un environnement plus difficile alors
que La Presse canadienne, agence de
presse bientot centenaire, vient d'an-
noncer d'importantes réductions d'effec-
tifs en raison des contraintes financieres
de ses sociétaires.

Nul ne peut se réjouir de cette situa-
tion, car la disparition d'un seul média

est une mauvaise nouvelle pour le droit
du public a l'information, la liberté d'ex-
pression d'un peuple, la santé de notre
démocratie et de notre société puisque
ce sont les médias qui alimentent et en-
richissent 1'espace démocratique. Je me
désole cependant de voir des dirigeants
d'entreprises québécoises baisser aussi
rapidement les bras. Le Journal de
Montréal serait probablement dans la
meéme situation aujourd'hui si des déci-
sions courageuses n'avaient pas été
prises dans le passé.

D’ailleurs, Le Journal de Montréal voit
I'avenir avec optimisme. Son édition pa-
pier est toujours en excellente santé fi-
nanciere alors que son récent virage nu-
mérique connait déja du succes.

RECETTEGAGNANTE

A mon avis, plusieurs facteurs expli-
quent cette réussite apres un demi-sie-
cle d'existence.

Premierement, Le Journal de Montréal
a toujours su a qui il s'adressait et com-
ment communiquer simplement 1'infor-
mation. Mon pere disait qu'aucun sujet
d'article ne doit dépasser le lecteur, si-
non c'est signe que le journaliste est dé-
passé par son sujet. C'est tout aussi vrai
aujourd'hui. I1 faut du talent et beau-
coup d'humilité pour utiliser un langage
simple, pour faire l'effort de vulgariser
I'information.

Le Journal de Montréal s'est aussi tou-
jours porté a la défense de ses lecteurs, et

non des élites. C'est une tentation mal-
saine des journaux de se coller sur les
bien-pensants, les institutions et les déci-
deurs. Mon pére disait au contraire qu'il
fallait faire un journal qui soit a I'image
de ses lecteurs et de leurs attentes.

Le Journal de Montréal a toujours of-
fert a ses lecteurs ce que ceux-ci vou-
laient lire, et non pas le contraire.

Enfin, Le Journal de Montréal s'est déve-
loppé comme un extraordinaire outil pu-
blicitaire, un média de masse efficace qui
lui a permis de fidéliser ses annonceurs et
d'assurer I'unique raison de son existence,
celle d'une entreprise de presse dont la
rentabilité est 'essence de sa vitalité alors
que bien d'autres sont motivés par des
considérations discutables.

ATTACHEMENT PROFOND

Comme mon pere, et malgré le succes
qu'est devenu Québecor aujourd'hui, j'ai
un attachement profond pour Le Jour-
nal de Montréal.

J'y conserve quelques-uns de mes
meilleurs souvenirs d'enfance. A dix
ans, j'y ai rencontré nul autre que Rusty
Staub, la premiere grande vedette des
Expos de Montréal. Deux ans plus tard,
je devenais camelot.

A 14 ans, je cotoyais les journalistes de
la section Spectacles alors qu'on me
confiait la délicate mission de préparer
les horaires télé du jour. Deux ans plus
tard, des 1'obtention de mon permis de
conduire, j'accédais a un monde extra-
ordinaire a titre de photographe, sous
'oeil d'André « Toto » Gingras, complice
de la premiére heure de mon pere: le
Canadien de Montréal, les vedettes de
la télévision, les scenes policiéres... je
voyais tout ca de tres proche.

J'ai vu en méme temps le role que
jouait Le Journal de Montréal dans la
population. Apres le déces de mon pére
en 1997, c'est devenu ma responsabilité
d'assurer non seulement sa survie, mais
sa croissance et son développement. De-
puis mon arrivée en politique, j'ai passé
avec confiance le flambeau a la haute di-
rection de Québecor. Je suis redevenu
un simple lecteur, mais toujours attaché
a la perpétuation de sa réussite parce
que Le Journal de Montréal représente
pour moi, et pour bien d'autres Québé-
cois, l'affirmation d'un homme dont j'ai
la plus grande estime : mon pere Pierre
Péladeau ce grand batisseur du Québec
moderne .

Longue vie au Journal de Montréal !

LeJoumaldeMonieal
afoujoursofferraseslecteurs
0eqUe CeUx-Clvoulientlire,
ginonpaslecontraire,

Pierre Karl
Péladeau
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La rédaction déménage ensuite au 140, rue Port-Royal Ouest. Ci-dessus, une
photo de quelques-uns des pionniers de la salle de rédaction en train d’écouter la
télévision lorsque le gouvernement fédéral a décrété la Loi sur les mesures de
guerre. On reconnait, de gauche a droite, André Dalcourt, Michel Trudeau, Jean-
Pierre Lacasse, Daniel Rioux ainsi qu’un travailleur de la distribution non identifié
et le chef de pupitre Ives Beaudin, aujourd’hui retraité. Ives Beaudin a formé aux
meilleures traditions et pratiques journalistiques du Journal de Montréal de nom-
breux journalistes et cadres. Plusieurs sont encore en poste aujourd’hui.

PHOTO D'ARCHIVES - JACQUES BOURDON

1964/2014

La premiére salle
de rédaction du
Journal de Mont-
réal était minima-
liste, mais animée
par un personnel
nombreux, en-
thousiaste et pas-
sionné qui es-
sayait de faire sa
place au soleil
face a des concur-
rents puissants et
bien établis. La
salle de rédaction
était situéeici, au
4270 delarue Pa-
pineau.

PHOTO D’ARCHIVES




Puis I'équipe déménage un peu plus loin au 155, Port-Royal
Ouest, un édifice plus moderne, mais qui devient vite trop pe-
tit pour suivre la croissance du journal. pHoTo D’ARCHIVES

Le Journal de Montréal déménage en 1985 au 4545, rue Fronte-
nac, sur le Plateau-Mont-Royal. Tous les services y sont enfin réu-
nis, incluant 'imprimerie. Limprimerie est finalement démante-
lée pour étre remplacée, en 2008, par de nouvelles presses beau-
coup plus modernes, offrant une meilleure qualité et de plus
grandes possibilités d’impression couleur. Ces nouvelles presses
ultramodernes d’un co(it de 130 M$ sont installées a Mirabel et
exploitées par Québecor Média. La rédaction quitte a son tour le
4545 rue Frontenac, en 2011. Limmeuble abrite maintenant la di-
rection générale, les petites annonces et le bureau des ventes pu-
blicitaires du Journal. L'espace restant a été loué a Vidéotron et au
SuperClub Vidéotron. PHOTO MARTIN CHEVALIER

La nouvelle salle de rédaction se trouve
maintenant dans la Cité du Multimédia, aux
limites du Vieux-Montréal. Il s’agit davantage
d’une salle de coordination des nouvelles
que d’une salle de rédaction traditionnelle,
car la plupart des journalistes, chroniqueurs
et photographes sont mobiles et travaillent a
distance, grace aux nouvelles technologies
de communication, de transmission, de mise
en page et de mise en ligne. C’est ici, autour

de ce pupitre surélevé au cceur de la salle,
que les textes sont édités pour le journal pa-
pier ou les plateformes numériques. Cest un
peu la tour de contrdle qui régit I'atterrissage
de l'information sur toutes les pistes mainte-
nant disponibles. La salle sert souvent a don-
ner des cours de formation, a réunir diffé-
rents talents pour du travail en équipe ou
pour des événements ou des projets spé-
CiauX. PHOTO MARTIN CHEVALIER
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RETROUVES 50 ANS PLUS TARD

2014 1964

ILS AVAIENT FAIT
LA PREMIERE UNE

Comme Le Journal de
Montréal, tous ceux qui
avaient défrayéla
manchettedela
premiére page
frontispice, le 15 juin
1964, sont aujourd’hui
bien vivants et en santé.
Nous sommes partis a
leur recherche au cours
des derniers mois et
avons fini par tous les
retrouver et les
interviewer de nouveau.
Cela nous a permis aussi
defaire quelque chose
d’unique:reconstituer
(ci-contre) une page
Une, alasaveur de 2014,
avec les mémes
personnages qui
faisaient I'actualitéilya
un demi-siécle. Nous
remercions Ginette
Ravel, Pierre Marcotte,
Gaston Naessens et le
policier retraité Clément
Mockle d’avoir accepté
de nous recevoir malgré
leur souhaitdese tenira
I’écart delavie publique.

Cette premiére page
frontispice ainsi que le
tout premier numéro du
Journal de Montréal sont
encartés dans votre
édition d’aujourd’hui.



Enpaix dans un couvent

En 1964, Ginette Ravel était
une superstar. Mais depuis,
elle acomplétement disparu
desradars. Ouse trouve-t-elle
aujourd’hui? Nous sommes
partis a sarecherche etl’'avons
trouvée dans un couventou
elle vit en paix, bien loin du
tumulte médiatique de ses
années de gloire.

Ginette Ravel vit avec les sceurs de-
puis vingt ans. Elle n’avait pas vu de
journaliste depuis autant d’années.

Dans un petit salon modeste du cou-
vent, elle a accepté de se confier sur les
raisons de son retrait de la vie pu-
blique. «J’étais rendue 13, dit-elle, je ne
pouvais plus prendre cette pression.»

UNEANNEE MOUVEMENTEE

L’année 1964 a été plutot mouvemen-
tée pour Ginette Ravel, sa carriere était
en pleine ascension.

Apres un an a Paris, elle est revenue
au Québec ou elle s’est produite a 1a Co-
médie-Canadienne, a guichets fermés,
durant une semaine. L’enregistrement
de ce spectacle s’est retrouvé sur un al-
bum double qui fut tres populaire.

Durant la méme année, elle a lancé
I’album Avec amour ainsi que plusieurs
45 tours. Sa chanson Demain tu te ma-
ries a atteint le numéro un du palmares
francophone au Québec.

Elle a aussi animé I’émission Le grand
prix du disque sur les ondes de CKAC.

Son mariage avec Pierre Marcotte de-
vait étre secret. Seulement 13 per-
sonnes ont assisté a la cérémonie, des
amis et de la famille.

Mais le lendemain, une photo du ma-
riage apparaissait a la une du tout pre-
mier Journal de Montréal. Qui a vendu
la meche? On I'ignore encore au-
jourd’hui.

«Je ne me souviens plus de ma réac-
tion. Je marche allegrement vers mes
74 ans, donc il y a bien des choses dont
je ne me souviens plus, surtout avec la
vie que j’ai faite», avoue M™¢ Ravel en
riant.

Ce dont elle se souvient, c’est surtout
de son bonheur avec Pierre Marcotte.
«I1 était venu me rejoindre a Paris. On a
fait la Cote d’Azur en scooter. On a été
en Italie, se promener en gondole a Ve-
nise, c¢’était bien, raconte-t-elle.

«Apres le mariage, on est allé au lac
des Francais o1 sa mere nous avait pré-
paré son chalet. Cet apres-midi-la, on a
fait 'amour et j’ai senti que Pascal (son
fils) était en moi. Je I’ai su. J’ai dit a
Pierre: notre bébé, on 'a.»

QUETESPIRITUELLE

A 40 ans, Ginette Ravel a décidé d’al-
ler a 'université pour étudier les reli-

« FAITOUT VENDU, DONNE
MES CHOSES, ET JE SUIS
PARTIE EN REPUBLIQUE
DOMINICAINE.»

gions. «J’ai vraiment connu un éveil
spirituel. J’ai tout fait: du yoga, du tai
chi, du rebirth, de la méditation trans-
cendantale... Je le faisais par besoin vi-
tal», explique-t-elle.

Pendant 12 ans, elle a donné des
conférences. Elle a aussi écrit cinq li-
vres sur des sujets comme 1’alcoolisme
et la dépression.

Puis, le jour de ses 53 ans, elle a décidé
qu’elle avait assez donné.

«J’étais couchée dans mon lit, je
n’avais méme pas ouvert I’ceil encore, et
j’ai décidé de quitter la vie publique,
dit-elle. J’ai tout vendu, donné mes
choses, et je suis partie en République
dominicaine.»

La-bas, elle a pris le temps de réflé-
chir. «Je voulais étre certaine que je
prenais vraiment la bonne décision. J’y
suis restée six mois, a réfléchir, a profi-
ter de la vie, a lire, raconte-t-elle. Puis
j’ai décidé que c’était vraiment ca, que
j’étais rendue la. Je ne pouvais plus
prendre cette pression.»

De retour au Québec, elle s’est loué un
petit appartement ou elle restait toute

binerteRavalsesrrafireede
laviepudligueilyaZ0ans

seule.

«Enfermée, seule, je suis repartie sur
un down. Aujourd’hui, on appelle ca
étre bipolaire, confie-t-elle. Quand tu as
de I'argent, du succes, tu as beaucoup
d’amis. Mais quand tu es vieille et ma-
lade, tu n’en as plus. Tu as trop de
doigts sur la main pour compter tes
amis.»

C’est alors que I'idée d’aller dans un
couvent lui est venue.

«Je suis venue ici et j’ai été recue
comme une princesse. Ca fait 20 ans
que je suis la», dit-elle.

ENFINLAPAIX

Mais I’adaptation n’a pas pour autant
été facile.

«La gloire, ca m’a monté a la téte.
Quand je suis arrivée ici, ca m’a pris a
peu pres huit ans a descendre de mon

piédestal, confie-t-elle. J’étais
montée tres haut, alors quand
on descend, ¢ca donne un
coup.»

Malgré tout, elle n’a jamais
regretté sa décision. «Je suis
bien en dedans maintenant.
J’ai atteint une sérénité assez remar-
quable», dit-elle.

En juin 2011, M™e Ravel a été diagnos-
tiquée avec une cirrhose du foie auto-
immune.

«Je dois prendre une vingtaine de pi-
lules par jour pour rester vivante. On
m’a dit que je n’avais pas six mois a vi-
vre, se souvient-elle. La, je m’en vais
sur trois ans. Les sceurs ont tellement
prié quand j’étais a 'hopital. Elles
prient encore.»

Aujourd’hui, Ginette Ravel peut enfin
dire qu’elle vit 'instant présent.

Elle se passionne pour I'actualité, la
commission Charbonneau et les élec-
tions. Elle aime écouter Espace Mu-
sique, faire des mots croisés et des su-
dokus. «Je n’arréte pas!» dit-elle.

— Elizabeth Ménard

50 ANS




«l}mquante ansen
arriere, ¢’apasse vite. »

Cinquante ans plus tard,
on peut sedemander
pourquoiLe Journal de
Montréal titraitalaune
que Ginette Ravel se
mariait, si 'on ne sait pas
que cette chanteuse,
aujourd’hui disparue du
radar public, était
extrémement populairea
I'époque.

«C’était une superstar, rappelle
Pierre Marcotte, qui I'avait épou-
sée.

«C’est la premiere artiste a rem-
plir la Comédie-Canadienne, qui
est devenue plus tard le Théatre
du Nouveau Monde.»

Alors que les jeunes générations
aujourd’hui n’ont, pour la plupart,
aucune idée de la carriere de Gi-
nette Ravel, ¢’était une personna-
lité extrémement populaire, a
I'époque. Pierre Marcotte est de-
venu plus connu que Ginette Ra-
vel au fil des ans.

Ayant accroché son micro au dé-
but des années 1980, Ginette Ra-
vel a par la suite écrit quelques
récits autobiographiques, abor-
dant notamment ses problemes
d’alcoolisme. Depuis, elle s’est
completement retirée des projec-
teurs.

PASSECRETLONGTEMPS

Les deux jeunes artistes avaient
décidé de se marier dans I'inti-
mité la plus totale, en présence de
leur famille seulement .

«Personne d’autre n’était au cou-

rant, relate Pierre Marcotte. Je
crois que le Journal I’avait appris
grace a Toto Gingras (André
«Toto» Gingras était pigiste avant
de devenir photographe pour le
Journal, un an plus tard). C’était
un ami personnel de Ginette a
I’'époque.»

Pierre Marcotte avait croisé
Pierre Péladeau plusieurs années
plus tard, alors qu’il animait une
soirée au chalet de Sainte-Adele.
«I1 avait bien ri en me disant que
je lui avais porté chance et que
¢’était grace a moi qu’il avait
vendu beaucoup d’exemplaires du
Journal.»

UNJOURNAL

Quand on demande a Pierre
Marcotte ce que ca lui fait de
savoir que cette premiere page
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remonte a cinquante ans, il éclate
de rire.

«J’avais 25 ans, tu imagines?
Quand je regarde ca, cinquante
ans en arriere, ¢’a passé vite.»

Ginette Ravel et lui ont été ma-
riés trois ou quatre ans, avant de
divorcer. Au total, ils se sont fré-
quentés durant huit ans.

De cette union est né leur
fils, Pascal. «On I’a concu
lors de la nuit de
noces. On s’était
abstenus pendant
deux mois avant le
mariage. Pascal vit
aux Etats-Unis et il
a trois enfants.»

Pierre Marcotte
se souvient que
M. Péladeau avait
pris un gros risque
en sortant Le
Journal de
Mont-

réal au beau milieu de la greve de
La Presse. «Quand La Presse était
revenue, elle avait livré une
chaude lutte au Journal. Mon-
sieur Péladeau était plus pres des
gens et il avait orienté Le Journal
en conséquence. Il avait engagé le
chroniqueur André Rufiange et
était allé “voler” Jacques Beau-
champ au Montréal-Ma-
tin. C’avait beaucoup
fait jaser et c’est ce
qui a permis au
Journal de pren-
dre son envol.»

- Raphaél
Gendron-
Martin

PIERRE
MARCOTTE

«|L AVAIT BIEN RI EN ME DISANT
QUE JELUI AVAIS PORTE CHANGE

ETQUE C'ETAIT GRACE A MOI

QU'IL AVAIT VENDU BEAUCOUP
D’EXEMPLAIRES DU JOURNAL. »

- Pierre Marcotte

«|Ine faut
jamais firer
en courant»

Agé de 83 ans et aujourd’hui retraité, I'ex-policier
Clément Mockle n’est pas peu fier d’avoir fait la
une du premier exemplaire du Journal de Mont-
réal il y a 50 ans, apres avoir arrété un fuyard en
lui tirant dans le talon.

«Il nous I’a assez racontée, cette
histoire-la!», lance en riant sa
femme, Céline Poirier.

I1y a 50 ans, Clément
Mockle était un jeune po-
licier de 33 ans, a Mont-
réal.

Dans la nuit du 15 juin
1964, deux fuyards qui
roulaient a plus de 90
milles a I’heure sur la rue
Saint-Denis sont pris en
chasse par la police.

Ayant décidé d’abandonner leur
véhicule, ils s’enfuient a pied. C’est a ce
moment qu’intervient M. Mockle, constable 1670, qui
se lance a leurs trousses, les sommant de se rendre.

Le policier tire deux coups en I’air, et 'une des
balles fait un ricochet pour finalement se loger
dans le talon d’un des deux fugitifs. Les deux
hommes seront finalement arrétés et accusés de

conduite dangereuse.

Rencontré chez lui par le Journal, 50 ans plus
tard, M. Mockel se remémore difficilement les dé-
tails de I'intervention. Il regarde attentivement le
vieil article de journal, ému de voir son numéro
matricule et son nom.

«Ca fait longtemps de ca», souffle-t-il.

Mais sa conjointe se souvient que son mari lui a
souvent rebattu les oreilles avec cette anecdote.

«L’histoire du ricochet dans le talon, on I’a enten-
due souvent.»

M. Mockle était fier d’avoir réussi a arréter les
deux voyous.

«Mais il ne faut jamais tirer en courant, parce
que ca tire en I’air. Ca, je m’en souviens!», ajoute
I’ancien policier.

Mme Poirier et M. Mockle ne se connaissaient pas
encore en 1964. Ils se sont mariés il y a 29 ans,
apres avoir été voisins. M. Mockle, déja retraité,
avait perdu sa femme, et M™¢ Poirier était veuve.

M. Mockle n’est plus jeune aujourd’hui, et il est
malade, nous apprend sa femme. En plus de faire
de ’hypertension et du diabéte, il combat un can-
cer du rein. «Il prend beaucoup de médicaments. Il
oublie beaucoup de choses», dit-elle.

Clément Mockle a été policier pour la Ville de
Montréal pendant 31 ans.

«J’ai fini a Pointe-aux-Trembles, le 13 juin 1984»,
se souvient-il.

Il a été enquéteur, et membre de la patrouille de
nuit pendant 17 ans. Il adorait son métier, ajoute-t-
il en souriant.

«J’en ai posé, des questions, et j’en ai fait, des en-
quétes», lance-t-il, pensif, en scrutant la une du
tout premier exemplaire du Journal.

— Camille Laurin-Desjardins




« G'efait untel cirque al'epoque ! »

Aujourd’hui agé de 90 ans,
Gaston Naessens soutient que
les menaces de mortason
endroit qui justifiaientla
présence de gardes armeés
devant chezlui — photo a
appui sur la une du nouveau
Journal de Montréal —
provenaient del'industrie
pharmaceutique.

«Jamais je n’aurais cru que la tempéte
déclenchée en France se poursuivrait
avec la méme ardeur au Québec. C’était
un tel cirque a I'époque», relate Gaston
Naessens un demi-siecle plus tard.

En 1964, le controversé biologiste fran-
cais croit pourtant pouvoir profiter d'un
peu de sérénité au Québec. Le sérum
pour combattre le cancer qu’il tente de
mettre au point suscite un tel tollé en
France dans les années 1960 qu’il s’exile
ici pour poursuivre ses travaux en paix.
Mais une lettre anonyme mettra de nou-
veau le feu aux poudres.

«Rien ne me dit, surtout apres lecture de
la lettre, que des intermédiaires ne tente-
ront pas, au cours des prochaines se-
maines, de porter atteinte a sa vie», sou-
ligne a I'époque Bill Phillips, propriétaire
d’une agence de sécurité.

C’est lui qui postera trois gardes, armés
d’une carabine, a 'entrée de la résidence
du chercheur, située a Duvernay, ville au-
jourd’hui annexée a Laval.

«Les gardes sont restés trois ou quatre
mois. L'un de mes fils, qui avait une di-
zaine d’années a I’époque, conserve en-
core aujourd’hui des séquelles de cette
expérience», dit Gaston Naessens, qui a
recu Le Journal a sa résidence et a son
laboratoire situés a Rock Forest, ou il
poursuit des recherches depuis 1966.

Mais qui pouvait bien en vouloir a ce
point au chercheur a I’époque?

«J’ai aujourd’hui la certitude qu’il
s’agissait de I'industrie pharmaceutique,
répond-il. Mais je préfere ne pas aller
plus loin.»

« JAMAIS JEN'AURAIS
GRUQUE LA TEMPETE
DEGLENGHEE EN FRANGE
SE POURSUIVRAIT AVEG
LAMEME ARDEUR AU
QUEBEC. »

- Gaston Naessens

PHOTO STEPHAN DUSSAULT

Gaston Naessens, dans son laboratoire situé au sous-sol de sa résidence, dans
Iarrondissement de Rock Forest, a Sherbrooke.

MEDICAMENT DANGEREUX

A I’époque, Bill Phillips n’y va pas avec
le dos de la cuillere pour justifier la pré-
sence de ses gardes devant la résidence
de Gaston Naessens.

«A mon avis, cet homme est actuelle-
ment I’étre humain le plus précieux de ce
vaste monde», dit-il dans le Le Journal.

Précieux a cause de I’Anablast, nom que
Naessens donne au controversé sérum,
qui attendait I’avis des experts pour étre
commercialisé au Québec.

Pour produire de I’Anablast, on inocu-
lait e cancer a un cheval, qui se défen-
dait en produisait une protéine qui était
extraite a 'aide d’une prise de sang.

Mais la production n’aura jamais lieu au
Québec, le risque de fortes réactions al-

lergiques étant trop élevé.

Peut-étre un bien pour un mal pour
René Guynemer, 4 ans, atteint de leucé-
mie, qui attend I’approbation des autori-
tés a 'Hopital Sainte-Justine pour rece-
voir I’Anablast.

Le pere s’était a I'époque rendu en
France pour convaincre Gaston Naessens
de venir au Québec pour sauver son fils.

En juin 1964, le pére assure que le petit
René «n’est pas au bout de sa corde»,
alors que Le Journal apprend que ’enfant
«serait au pire».

Il mourra finalement quelques jours plus
tard. «L.’Anablast n’aurait rien changé
dans son cas», assure aujourd’hui Gaston
Naessens.

— Stéphan Dussault

Une vie consacree
alaprévention
du cancer

Le biologiste francais a mis de
coté en 1964 son remede de cheval,
mais c’était loin d’étre la fin pour
lui. 11 a toutefois hésité une se-
maine avant d’accepter de rencon-
trer Le Journal pour en parler.

«Je ne veux plus me battre et
étre I'objet de controverses. Je
veux juste tenter d’aider», dit
Gaston Naessens, dont les yeux
pétillent.

Ses travaux ont généré de mul-
tiples recours juridiques, entre
autres pour pratique illégale de
la médecine, mais ont aussi per-
mis de mettre au point son pro-
duit-vedette, le 714X, inclus de-
puis 25 ans dans le Programme
d'acces spécial de Santé Canada,
que les médecins peuvent pres-
crire lorsque les traitements ha-
bituels ont échoué. Plus de 4000
patients canadiens en auraient
profité depuis 1989.

«C’est environ 5% de nos
ventes, le reste étant distribué di-
rectement aux patients dans 80
pays du monde», ajoute sa femme
Jacinte L. Naessens, biologiste
qui travaille avec lui.

EFFETS MECONNUS

Si 25 ans plus tard on a la
preuve que le 714X est non
toxique, on ne sait toujours pas si
la mixture de Gaston Naessens
fonctionne. Des témoignages élo-
gieux sont soulignés, mais au-
cune étude classique n’a encore
démontré ses pouvoirs.

Le 714X est fait a base de cam-
phre, d’azote et d’oligoéléments. 11
a pour fonction de renforcer le sys-
téme immunitaire pour mieux
combattre la maladie. Il n’a pas
pour but de tuer directement les
cellules cancéreuses, comme c’est
le cas avec la chimiothérapie.

Gaston Naessens et sa femme
disent méme s’en injecter a titre
préventif.

«Aujourd’hui, on parle de plus
en plus de 'immunothérapie
dans le milieu scientifique et de
moins en moins de chimiothéra-
pie. Mais moi je travaille la-des-
sus depuis des dizaines d’an-
nées», dit le chercheur.

La prestigieuse revue améri-
caine Science vient méme de dé-
cerner le titre de «Percée de 'an-
née 2013» a 'immunothérapie
pour combattre le cancer.




DE LA MACHINE A ECRIRE AU

esoufiisde
fravail des
journalisfes
oniellemnent
change
endlans

PIERRE
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Automne 1975. Montréal

est uneville en pleine
effervescence. Elle se prépare
frénétiquement pour latenue
des Jeux olympiques d’été.

Au hockey, le Canadien amorce une dy-
nastie qui lui vaudra quatre conquétes
d’affilée de la coupe Stanley.

C’est a cette belle époque que j’ai amorcé
ma carriere de chroniqueur sportif au
Journal de Montréal.

Je suis arrivé au Journal juste a temps
pour participer a la couverture des Jeux
de 1976, dans notre grand stade inachevé.

Pour un «p’tit cul» de 21 ans, ¢’était tri-
pant comme expérience que de couvrir les
compétitions de natation et d’athlétisme.

J’étais en admiration devant ces athletes
venus des quatre coins du monde, méme si
on a vite découvert qu’il y avait plusieurs
tricheurs dans le groupe de médaillés.

LELEGENDAIRE
JACQUES BEAUCHAMP

J’ai été embauché par le Iégendaire
Jacques Beauchamp, un patron qui passait
meéme ses nuits dans son bureau. C’était un
bourreau de travail, un homme d’exception.

Je me suis donc retrouvé dans la salle de
rédaction située au 140 rue Port-Royal.

C’était un ancien garage (du moins, c’est
ce qu’on disait) en briques rouges. Les
journalistes travaillaient dans un local vé-
tuste attenant aux presses de ’entreprise.
On gelait pendant les mois d’hiver et on
crevait durant 1’été.

Les presses imprimaient divers journaux
appartenant a Pierre Péladeau, dont plu-
sieurs n’étaient pas destinés aux enfants,
il faut bien le dire.

La salle de rédaction était étroite. Les
journalistes de toutes les sections s’y en-
tassaient. C’était une fourmiliere. Sur
chaque bureau, les documents s’empi-
laient dans un joli fouillis.

UNE AMBIANCE PARTICULIERE

C’était I’époque des grosses machines a
écrire Underwood ou Brother, qui ont en-
suite été déménagées de 'autre coté de la
rue, au 155, dans une salle de rédaction un
peu plus vaste, avant le grand déménage-
ment, en 1984, dans les locaux modernes
du 4545 rue Frontenac.

Je me souviendrai toujours du bruit que
ces machines a écrire faisaient dans la
salle de rédaction.

C’était comme de la musique a mes
jeunes oreilles, du moins lorsque ce bruit
n’était pas enterré par celui des grosses
presses en pleine action.

1l se dégageait une telle énergie dans
cette salle envahie par un nuage de fumée
de cigarette. Car tout le monde ou presque
fumait a cette époque. Et ce n’était pas
juste des Export A ou des Gitanes...

Le fil de presse (les agences UPI, CP et
AP) sortait dans un tintamarre sur du pa-
pier jaune et il fallait traduire tout le
contenu qui pouvait intéresser les chefs de

pupitre responsables de la mise en page.

LEPOQUE DES BELINOGRAPHES

A la section des sports, on devait recueil-
lir au téléphone les informations néces-
saires pour rédiger les sommaires des
matchs de hockey amateur ainsi que les
résultats de courses sous harnais.

C’était populaire a I’époque et monsieur
Beauchamp connaissait pratiquement les
noms de tous les chevaux de course en
Amérique du Nord. Disons qu’on avait in-
térét a ne pas se tromper trop souvent
lorsqu’on retapait au dactylo les noms de
ces rapides bétes!

Lorsqu’on se retrouvait en reportage a
Iextérieur du bureau, on avait le choix de
dicter nos textes au téléphone a un
confrére dans la salle de rédaction ou en-
core, on transportait un gros appareil ap-
pelé bélinographe, I'ancétre du téléco-
pieur, pour la retransmission des textes.

Le bélinographe, qu’on connectait sur une
ligne téléphonique, était doté d’'un cylindre
mobile qui transmettait le texte ligne par
ligne.

Pour une feuille dactylographiée de format
8.5 x 11, ¢a prenait environ trois minutes a
transmettre, lorsque la ligne téléphonique
était de bonne qualité. Sinon, il fallait re-
commencer 'opération.

Les textes se retrouvaient ensuite entre
les mains d’employés qui les retapaient
pour les envoyer aux typographes, qui sui-
vaient les directives des chefs de pupitre
pour la présentation de la page.

Jacques Beauchamp et Gilles Ter-
roux ont été des mentors pour moi.

LES PREMIERS ORDINATEURS

Puis, il y a eu ’'avénement des premiers
ordinateurs portatifs dans les années 1980.
De grosses machines lourdes avec un tout
petit écran. Des ordinateurs sans disque
dur, sans possibilité d’enregistrer un texte
sauf sur une petite cassette pas tres fiable.

On transmettait nos textes au Journal a
I’aide de gros «coupleurs» dans lesquels on
insérait I'appareil de téléphone.

Si quelqu’un débranchait, par accident, la
prise de courant de notre ordinateur, on
perdait tout. Impossible d’oublier cer-
taines crises piquées par des journalistes
sur la galerie de presse des Expos au
Stade olympique...

Lorsque ca se produisait a ’heure de tom-
bée, c’était 1a panique. I fallait recommencer
notre résumé de match au complet, ou
presque. Que de stress ces premiers ordina-
teurs nous ont causé!

La compagnie RadioShack a ensuite mis
sur le marché au milieu des années 1980
un modele d’ordinateur plus compact, ap-
pelé Tandy TRS-80. L’écran était encore
petit (il y avait de la place pour huit
lignes), mais au moins on pouvait sauve-
garder nos textes.

Ces ordinateurs nous permettaient no-
tamment de rédiger nos textes lors de ces
vols nolisés avec le Canadien. On utilisait
des piles AA. On en trainait toujours un
paquet dans notre valise. C’était fort com-
mode.



TELEPHONE INTELLIGENT

Sur la passerelle des journalistes du
vieux Forum en compagnie de mes col-
legues Marc de Foy et André Rousseau.

UNEBELLE «BEBELLE »

Les ordinateurs se sont améliorés grande-
ment dans les années 1990 et nos méthodes
de travail ont changé pour le mieux.

Les téléphones cellulaires ont par la suite
envahi le marché. C’était 1a plus belle des
«bébelles».

On se sentait important, avec ce gros appa-
reil encombrant dans les mains. Nos patrons
pouvaient dorénavant nous joindre partout.

Je crois que c’est dans la salle de presse,
aux Jeux olympiques de 1996, a Atlanta, que
je me suis amusé pour la premiere fois avec
de gros ordinateurs IBM qui nous permet-
taient de recevoir du courrier électronique.
C’était magique. Nous étions émerveillés.

VIVELES MOTEURS
DE RECHERCHE!

L’arrivée d’Internet a eu pour effet de
chambarder littéralement nos méthodes de
travail.

Bien siir, cela a facilité 1la recherche d’infor-
mations. Google est I'invention du siecle
pour les journalistes plus agés, pour qui la
mémoire fait trop souvent défaut.

Sauf qu’avec Internet, il est devenu plus
difficile d’obtenir des primeurs, car les nou-
velles se propagent trop rapidement.

A T’époque, on avait notre liste de contacts,
des journalistes qu’on joignait au téléphone
al’étranger. On pouvait s’échanger des nou-
velles.

C’était encore le cas lorsque j’ai couvert les
belles années de Jacques Villeneuve en For-
mule 1, dans les années 1990. Une couver-
ture qui m’a permis de faire le tour du
monde pas moins de six fois.

Les ordinateurs
mis sur le marché
par la compagnie
RadioShack ont
facilité notre tra-
vail lors des repor-
tages sur laroute.

LAMETHODE «FASTFOOD»

Maintenant, avec nos téléphones intelli-
gents, toute information obtenue doit sortir
ala vitesse de I’éclair sur les médias so-
ciaux, comme Twitter. C’est la méthode du
fast food. Des rumeurs sont lancées, re-
prises, et elles meurent souvent dans I’ceuf.

Oui, le métier de journaliste a beaucoup
changé ces 40 derniéres années. Le papier
cede de plus en plus la place aux éditions
numériques. On n’arréte pas le progres.

On traine un appareil photo lors de nos re-
portages, si un collegue photographe n’est
pas en mesure de nous accompagner, et on
tourne des vidéos qui sont mis en ligne sur
le site web. On échange aussi avec nos lec-
teurs par I'entremise d’un blogue.

ETOURDISSANT... POURLES VIEUX!

Il faut continuellement s’adapter. C’est un
brin étourdissant, du moins pour les tétes
blanches comme moi.

La salle de rédaction du Journal est main-
tenant située au 700, rue Wellington. Elle
n’est pas plus grande que la premieére que
j’ai connue en 1975.

Les grandes salles de rédaction ne sont
plus nécessaires de nos jours parce que les
journalistes travaillent pratiquement tous a
Pextérieur du bureau, avec leur MacBook.

C’est beau, le progres, mais je dois admet-
tre qu’il m’arrive de m’ennuyer de 'odeur de
I’encre lorsqu’on allait chercher notre copie
fraichement sortie des presses a la fin de no-

tre journée de travail, en quittant la salle de
rédaction.

Pres de 39 ans apres ma premiére rencon-
tre avec Jacques Beauchamp, je constate
que le temps a passé tres vite.

Des collegues sont décédés, d’autres ont
quitté I'entreprise, plusieurs sont a la retraite,
mais le métier de journaliste, lui, demeure tou-
jours aussi passionnant, malgré les boulever-
sements subis au fil des décennies.

On aimait bien
le bruit que
faisaient les
grosses ma-
chines a écrire
qu’on utilisait
dans les salles
de rédaction.
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C'est dans cette chro-
nique publiée en page 8,
le samedi 10 octobre
1970, que le chroniqueur
René Lévesque, embau-
ché quelques mois plus
tot par Pierre Péladeau a
la suite de sa défaite a ti-
tre de chef du Parti qué-
bécois contre le gouver-

nement libéral de Ro- Cette caricature de Roland
bert Bourassa, invite les Pier est 'une des dizaines
felquistes qui ont reven- de milliers qu’il a publiées
d!que 1 emeV?me“‘t du entre 1965 et 2001. Beau-
diplomate britannique det (Marc Beaudet) et

James Cross, a «re- Ygreck (Yannick Lemay)
brousser chemin». lui ont succédé.

Cette chronique de Ro-
bert Bourassa a été pu-
bliée en 1969. Un an plus
tard, il est devenu premier
ministre avec I’élection du
Parti libéral




Arrivé dés les

premiers jours,

il atenu sept

chroniques par
semaine durant

24 ans, parfois
méme durant
ses vacances
en Floride.

Diversite, pluralite ef
liberté d’expression

Le Journal de Montréal n’a jamais
vouluimposer une faconde
penser ases lecteurs et s’est
donc toujours abstenu d’offrir

une page éditoriale.

«Nos lecteurs sont assez intelligents pour
se faire une opinion par eux-mémes», ont

répété, avec la complicité de
Pierre Péladeau puis de son fils
Pierre Karl, les éditeurs qui se
sont succédé a la téte du quoti-
dien depuis 50 ans.

Par contre, Le Journal de
Montréal a toujours accueilli
dans ses pages des chroni-
queurs prestigieux. René Lé-
vesque (lire ci-contre), Robert
Bourassa (ci-contre), Camil
Samson, Pierre Bourgault et
Jacques Parizeau y ont tenu
des chroniques au fil des ans.

Aujourd’hui, les pages Opi-
nions du Journal de Montréal
sont devenues incontournables
pour ceux qui veulent des ana-
lyses et des points de vue diver-
sifiés, surtout en cette époque
ou I'information brute est diffu-
sée instantanément et de facon
concise, parfois sans contexte et
souvent de toutes sortes de pro-
venances indéfinies.

Les chroniqueurs permettent
d’ajouter de la perspective, d’in-
clure des subtilités, et d’ajouter
de la profondeur a I'analyse d’'un
événement, de placer des faits
dans leur contexte historique.

DIVERSITEDE
POINTSDE VUE

Au Journal de Montréal,
il n’est pas rare de voir des
chroniqueurs et blogueurs
débattre entre eux d’'un
meéme sujet, dans une
méme page ou sur notre
site web. Pourvu que le ton
et les échanges restent
cordiaux et constructifs,
ces débats sont méme en-
courageés.

Le Journal de Montréal est de
loin le média qui offre au-
jourd’hui la plus grande diver-
sité d’opinions et la plus grande
pluralité de points de vue.

Nos chroniqueurs, hommes et
femmes, proviennent d’ailleurs de
toutes les tendances politiques et
sociales: ils sont de gauche
comme de droite, nationalistes ou
fédéralistes, conservateurs ou
progressistes.

Leur différence et leur liberté
d’opinion sont une richesse pour
les lecteurs. Ces particularités

se sont bien illustrées lors du récent débat
entourant le projet de charte des valeurs
du Québec, par exemple, ou durant la der-
niere campagne €lectorale provinciale. Au-
cun autre média n’a offert autant de points

de vue différents.
Certains chroniqueurs tiennent une, deux

ot

O “I‘

ou trois chroniques d’opinion par semaine.
D’autres sont invités a écrire quelques fois
par année. Enfin, certains animent un

blogue sur une base réguliére.

DERUFIANGEA
MARTINEAU

Arrivé en 2008, Richard Mar-
tineau est devenu le chroni-
queur numéro un du Journal de
Montréal. Prolifique, passionné
d’actualité et de débats, il tient
le rythme avec brio a raison de
six chroniques par semaine.

Richard Martineau a succédé
a Franco Nuovo, aujourd’hui
animateur de radio, et a Pierre
Bourgault, décédé en 2003.

Avant eux, Jean-V. Dufresne
a été le premier vrai chroni-
queur polyvalent et quotidien
publié dans les premieres
pages du Journal de Montréal.
Il pouvait écrire des billets
d’humeur autant que des com-
mentaires politiques ou so-
ciaux.

Le seul autre chroniqueur ré-
gulier avant lui avait été André
Rufiange, un pionnier qui a
tenu une chronique essentielle-
ment d’humeur et d’humour
jusqu’en juillet 1988, année de
son déces. André Rufiange
pourrait se comparer au-
jourd’hui a Michel Beaudry,
chroniqueur en page 4 depuis
10 ans maintenant.

Dans les sports, le columnist
Bertrand Raymond a en
quelque sorte succédé a
Jacques Beauchamp. Marc de
Foy, Yvon Pedneault et Réjean
Tremblay sont aujourd’hui les
principaux columnists de «
la bible des sports ».

Maurice Coté a pour sa part
été le premier échotier du Jour-
nal de Montréal. Des noms, il en
a publi€ des dizaines de milliers
dans sa page. Jean-Pierre Tru-
del et Robert Leblond lui ont
succédé, mais c’est aujourd’hui
Rodger Brulotte qui s’est im-
posé comme I’échotier numéro
un a Montréal.

Enfin, Solange Harvey, bonne
amie de Pierre Péladeau, a tenu
durant de nombreuses années
un courrier du ceeur. Elle est au-
jourd’hui remplacée avec brio
par Louise Deschatelets.
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Des chroniqueurs et blogueurs
crédibles et respectes,
mais pas d'editorial

Jean-Jacques
Samson
Dir. des pages Opinions

Mathieu
Bock-Coté

Gilles
Duceppe

Francois
Doré

Marc
de Foy

Jacques
Doucet

Louise
Deschatelets
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Richard
Martineau

Christian
Dufour

Jacques
Parizeau

William
Reymond

Yvon
Pedneault

Sophie
Durocher

Kim
Lizotte

Joseph
Facal

Lise
Ravary

Michel Dumais
Blogueur en chef

Pierrot
Péladeau

Pierre
Durocher

Guy
Fournier

Maxim
Martin

Benoit
Aubin

Jean-Marc
Léger

Esther
Bégin

Richard
Latendresse

Réjean
Tremblay

Louise
Bourbonnais

Yves
Lamontagne

Le Journal de Montréal accueille dans ses pages la section
Opinions, lasection Sports, le cahier JM et dans ses blogues une
brochette de chroniqueurs de grande qualité qui proviennent
detousles horizons et de tous les courants de pensée. De nos
jours, avec l'instantanéité des nouvelles et la multiplicité des
sources, il est devenu essentiel de trouver un tel lieu d’analyses
etd’échanges crédibles et diversifiés. La liste ci-dessous exclut
nos nombreux chroniqueurs spécialisés.

Josée
Legault

Isabelle
Maréchal

Bryan
Breguet

Francois
Bugingo

Renaud
Lavoie

Emmanuelle
Plante

Richard
Béliveau

Michel Hébert

Chef duBureau
parlementaire

Mario
Dumont

Léo-Paul
Lauzon

Loic
Tassé

Albert
Ladouceur

Christophe
Rodriguez

Réjean
Thomas

Nathalie
Elgrably

Michel
Girard

Stéphane
Berthomet

Marc
Beaudet
Caricaturiste

Scotty
Bowman

Michel
Beaudry

Isabelle
Huot

Denise
Bombardier

Gilles
Proulx

Réjean
Parent

Yannick Lemay
Ygreck

Caricaturiste

John
Limniatis

Rodger
Brulotte

Marie-Claude
Ducas
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Limpression du

Journal de Montréal

seterminea
Pimprimerie de
Mirabel.

Lesintégrateurs etles
responsables de la miseen
ligne terminentla
publication web des

nouvelles exclusives de
I'édition papier. Un
journaliste etdes
intégrateurs continuent
d’alimenter le site internet
au cours de la nuit.

Les presses rotatives
sont stoppées pour in-
clure de nouvelles in-
formations survenues
tard en soirée, puis re-
démarrent aussitot.
La salle de rédaction
termine sajournée.
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C’est I’heure de tombée.
Tout le contenu doit étre
livré a limprimerie.

Les rotatives
commencenta
tourner.

Les derniéres
photos et les
derniers articles de
journalistes sont

transmis au
Journal.

Un premier journaliste met a
jour le site internet avec les
nouvelles locales fraiches du
matin, survenues apreés I'im-
pression du journal papier.
Toute la nuit, les principales
nouvelles, surtout de sport et

d’actualité internationale,
sont mises en ligne par
I’Agence QMI.

Les responsables du tirage évaluent
la quantité de journaux a imprimer
en fonction des sujets qui se trouve-

ront a la une le lendemain.

6-8h

Lalivraison portea
porte du journal

papier est terminée
presque partout.

16h
La productiondela mise
en page du Journal
prend son envol avec la
planification du contenu
dans toutes les pages.
Plusieurs photos et arti-
cles de journalistes sont
terminés et livrés pour
rédition. De 'espace est
aussi prévu pour les
événements a venir.

Les lecteurs profitent
de leur fin de journée
pour venir consulter les
derniéres nouvelles sur
le site internet du Journal
avant de quitter le bu-
reau. Jusqu’a17 h, c’est le
troisiéme accroissement
majeur de I'achalandage
au cours de la journée
sur le site internet. Les
habitudes de consulta-
tion sont différentes le
week-end.



La maquette du Journal du lendemain est
terminée. Les espaces publicitaires sont
réservés. Les espaces restants seront
remplis en fonction du choix du contenu
éditorial.

Les rep!'ésentants publicitaires rencontrent
leurs clients et communiquent avec eux pour
vendre .des espaces pubilicitaires dans le jour-
nal papl.er, mais aussi sur le site internet. Tous
les services de soutien et d’encadrement com-
mencent leur journée: comptabilité et crédit,

Promotion, marketing petites annon i
i ’ c ’ =
rage et distribution. et

8h30-10h
Le site web
connait son premier 9h 30 )
picd’achalandage La plupart des jour-
delajournée. nalistes commencent

leur travail dere-
cherche. Les photo-

graphes ont leurs 8h ?o =10 h
premiéres assigna- Les premiéres rencontres
tions. lls écrivent téléphoniques de planification
leurs premiers courts du contenu sont tenues avec
textes pour le site les fournisseurs de contenu du
web dés qu’une ac- Journal de Montréal: les
tualité devient pu- directions de 'information du
blique et tout au long Journal de Québec, de ’/Agence
de leur journée de QMI, de TVA et du canal Argent
travail. partagent leurs projets dela

journée.

al
10h15 { _

Les membres de la direction de I'information
communiquent avec les journalistes pour plani-
fier le contenu qui doit étre livré au cours de la

journée ou des journées suivantes, pour le
papier ou le site internet, ou les deux. Plu-
sieurs choix de contenu sont faits.

Les responsables des contenus numé-
riques (site web, blogues, réseaux so-
ciaux) se réunissent pour analyser les
statistiques d’achalandage du site web,
planifier et élaborer des stratégies pour
diffuser les contenus sur les différentes
plateformes et les réseaux sociaux tout
au long de la journée.

Les graphistes
papier et web
commencent a
créer les mises
en page des re-
portages les
plus élaborés.

13h

Les premiers pupi-
treurs-réviseurs en-
trent en fonction. Les 12h
premiéres pages de
contenu sont détermi-
nées et la fabrication des
pages de contenu du
Journal, la mise en page
proprement dite, com-
mence. Le processus se
poursuivra a une ca-
dence de plus en plus ra-
pide jusqu’a I’heure de
tombée.

L’émission web radio
quotidienne du Journal
commence sa diffusion.
Les journalistes et les
chroniqueurs viennent
expliquer de vive voix les
dessous des reportages
publiés ou diffusés le ma-
tin méme, ou commen-
tent l'actualité en cours
de déroulement. 25



Le phare du Journal de Montréal

Apreés sa date de fondation, le
16 juin 1969 vient au deuxiéme
rang dans le calendrier des
journées mémorables de
I’histoire du Journal de
Montréal. Ce jour-la, Pierre
Péladeau annoncela
nomination de Jacques
Beauchamp au poste de
directeur des sports deson
quotidien. Lhistoire fait tout
un boucan!

Le nouveau venu n’a pas besoin de pré-
sentation. Il est le journaliste sportif le
plus lu au Québec, peut-étre méme tous
secteurs confondus. Tous les amateurs
de sports connaissent Jacques Beau-
champ. Il est un des premiers journa-
listes de la presse écrite a avoir fait de la
télévision.

A son arrivée, les ventes du Journal de
Montréal plafonnent autour de 48 000
exemplaires quotidiennement depuis un
an. En une année, elles grimpent a plus de
75000 copies par jour.

Comme on dit en langage sportif,
Pierre Péladeau a trouvé son joueur
d’impact.

En septembre 1970, Le Journal de
Montréal vend 100 000 exemplaires par
jour. ’événement est célébré au cham-
pagne dans le petit entrepot converti en
salle de rédaction au 140, rue Port-Royal
Ouest.

UNPHAREETUNMENTOR

Jacques Beauchamp a été le phare de
la section sportive du Journal de Mont-
réal durant les 19 années qu’il y a signé
ses reportages et ses chroniques. Mais il
a été aussi un formateur hors pair pour
une quantité impressionnante de jeunes
désirant suivre ses traces.

26 1964/2014

Jacques Beauchamp et son acolyte
Jean-Pierre Sanche, un pupitreur de
sport exceptionnel et un travailleur
infatigable, comme M. Beauchamp lui-
méme, sont arrivés ensemble au
Journal de Montréal en juin 1969.

Au début, son équipe est formée de vé-
térans. Jean-Pierre Sanche et Marcel
Gaudette le suivent du Montréal-Matin
au Journal de Montréal. Mais comme le
Journal ne roule pas sur I’or, Beau-
champ cherche partout au Québec pour
dénicher des jeunes préts a tous les sa-
crifices pour I’avenir du Journal.

Tous les sports étaient couverts sans
exception durant le régne de Jacques
Beauchamp a la direction de la section
sportive. C’est de cette facon que le ti-
rage quotidien du Journal de Montréal
est passé de 75 000 a plus de 200 000 co-
pies en I'espace de 10 ans.

Les jeunes journalistes passaient de
longues minutes a retranscrire sur la
machine a écrire les sommaires des
matchs de hockey, qu’ils prenaient au té-
1éphone.

L’exercice était pénible et intermina-
ble, mais Jacques Beauchamp leur disait

Le bureau de Jacques Beauchamp
était un fouillis dans lequel le jour-
naliste Iégendaire se retrouvait
bien et passait de nombreuses
heures, et souvent méme des
nuits.

Pierre Péladeau avait fait a Jacques Beauchamp une offre qui arrivait a point
pour ce dernier et qu’il ne pouvait pas refuser. Il signe ici, en présence de

M. Péladeau et de Jacques Craig, son contrat d'embauche qui prévoyait, entre
autres, une participation dans Le Journal de Montréal.

que la simple mention des noms des
joueurs inciterait la parenté et les amis
des joueurs a se procurer Le Journal, et
c’était bien vrai.

Le Journal rejoignait tout le monde et
le fait toujours 50 ans plus tard.

L’ELOGE DE MONSIEUR PIERRE

Dans les années 1980, les ventes attei-
gnent le seuil des 300 000 exemplaires
vendus.

Comme il se doit, c’est un événement

sportif qui permet au Journal d’enregis-

trer une pointe de 391 180 exemplaires
vendus.

C’était le samedi 21 avril 1984, au len-
demain du match sanglant du Vendredi
saint entre le Canadien et les Nor-
diques.

Le sort a voulu que Jacques Beau-
champ rende ’ame le soir d’'un match

préparatoire entre le Tricolore et les
Nordiques, le 17 septembre 1988. Usé
par les nombreuses années de labeur
consacrées a son travail, il n’avait que 61
ans quand il est mort.

Lors de ses obseques, Pierre Péladeau,
que Jacques Beauchamp appelait affec-
tueusement Monsieur Pierre, dit : «Si
Jacques Beauchamp n’était pas entré au
Journal de Montréal, nous n’aurions ja-
mais connu un tel essor. Dans une cer-
taine mesure, on lui doit méme la survie
du Journal.»

C’est incontestable.

— Marc de Foy

Vous pouvez lire le texte complet
et beaucoup plus long de
Marc de Foy sur notre site internet

jidem.com/beauchamp



J'aime son cote irreverencieux

RIGHARD
MARTINEAU

LE JOURNAL
DE MONTREAL

Quelques mois aprés mes
débuts au Journal de Montréal,
jesuis allé acheter un muffin
aux bleuets dans un café.

La fille qui me servait était jeune
— tatouage, piercing, cheveux trois cou-
leurs — bref, 'uniforme platement confor-
miste des anticonformistes.

Je me souviendrai toujours de ce qu’elle
m’a dit : « J’adorais vous lire quand vous
écriviez dans le Voir. Pourquoi avez-vous
décidé d’aller... au Journal de Montréal ? »

Le ton avec lequel elle prononca ces trois
derniers mots valait 100 000 $. C’est
comme si on avait demandé a Denys Ar-
cand de nous dire ce qu’il pensait du der-
nier Godzilla.

Vu que j’étais pressé, je ne lui ai pas ré-
pondu. J’ai juste pris mon muffin en fai-
sant bien attention de ne pas toucher sa
main (qui sait quelle maladie elle aurait
pu attraper sil'un de ses précieux doigts
avait frolé la main d’un chroniqueur du...
Journal de Montréal).

Mais voici ce que j’aurais pu lui répon-
dre...

Croyez-le ou pas, jeune dame, mais
écrire au Journal n’est pas qu’un job, pour
moi. C’est ’'aboutissement d’un réve.

C’est le journal avec lequel j’ai grandi.

C’est le journal que mes parents lisaient.
C’est le journal que je lisais. C’est le jour-
nal que tout le monde lisait autour de moi.

C’est un journal qui ne regarde pas les
gens avec condescendance. Qui ne vous
demande pas de vous essuyer les pieds
avant d’entrer. Qui ne dit pas a ses lec-
teurs pour qui voter, du haut de son « sa-
voir » et de ses intéréts. Qui trouve que la
défense des intéréets du contribuable n’est
pas un exercice démagogique ou popu-
liste, mais — au contraire — un devoir.

UNCOTE IRREVERENCIEUX

Est-ce parce que j’ai grandi a Verdun ?
Toujours est-il que j’adore son coté irrévé-
rencieux. Son aspect chat de ruelle. Sa
personnalité baveuse.

Ses manchettes pas toujours polies, qui
vous prennent par le col de chemise.

Et ses enquétes-chocs qui mettent les au-
torités dans I'embarras.

Quand je lisais André Rufiange et ses fa-
meux « Salmigondis », j’avais I'impression
de jaser avec un vieux chum en mangeant
deux steamés all dressed. Il ne pérorait
pas. Il ne faisait pas la lecon. Il me parlait.
Franchement et sans fioriture. (Parfois
méme avec de la moutarde qui coulait sur
le menton...)

J’aime le coté bariolé du Journal. Son as-
pect bric-a-brac. Le fait qu’on y trouve un
potin sur le postérieur gonflable de Kim
Kardashian et une chronique brillante de
Joseph Facal ou de Denise Bombardier.

Car oui, c’est compatible, chere demoi-
selle. On peut aimer Tom a la ferme de
Xavier Dolan ET le dernier vidéo de
Chest-Bras. (Saviez-vous que Stéphan Bu-
reau a déja interviewé le philosophe Mi-
chel Onfray et Gilles Latulippe ?)

LESJEUNESLOUPS

J’aime qu’on y trouve des jeunes loups
comme Sarah-Maude Lefebvre, Eric Yvan
Lemay et Michael Nguyen, et des vieux re-
nards comme J.-Jacques Samson et Be-
noit Aubin.

J’aime savoir ce que Louise Deschatelets
répond a la petite dame qui vient de dé-
couvrir son mari avec des jarretelles et
des Louboutin dans le salon, et connaitre
le point de vue de Christian Dufour sur la
crise en Ukraine.

Je suis comme ca. Mes intéréts sont
larges. J’aime lire Loic Tassé sur la Syrie,
et savoir dans quel restaurant on trouve

Plus les médias sont variés, plus les écrits
gagnent en importance. Des quotidiens et
des magazines d‘actualités, informatifs et dis-
trayants répondent ainsi aux attentes du lec-
torat et davantage encore dans notre aire vir-
tuelle. Nous félicitons le Journal de Montréal
pour ces 50 ans et lui souhaitons un avenir
prospére avec des publications qui procureront
a tous lecteurs beaucoup de satisfaction par
I'esprit de leurs contenus.

«/haislessnobs, jeles

fuiscommelapeste»

- Pierre Péladeau

les pires bibittes.

Je ne vis pas dans une bulle, je ne suis
pas une petite chose fragile. J’aime ca
quand ca brasse. La rectitude politique me
donne des boutons.

Certains ont poussé des hauts cris scan-
dalisés lorsqu’on a dit a 1a une que Gaétan
Barrette était « gras dur » ? Pas moi. Em-
pocher une indemnité de départ de 1,5
million de dollars, j’appelle ca étre « gras
dur ». Que ’homme en question soit mince
ou pas.

C’est quoi, l'affaire ? On ne pourrait plus
dire que c’était noir de monde au dernier
spectacle de Grégory Charles ?

Voila pourquoi je suis tombé en bas de
mon tabouret chez Jack Astor’s Bar &
Grill a Brossard quand le rédacteur en
chef Dany Doucet m’a demandé de me
joindre a son équipe. J’en ai encore des
frissons quand j’y pense.

UNEFAMILLE

Alors, madame, vous me demandez
pourquoi je travaille... au Journal de
Montréal ?

Tout simplement parce qu’on ne jette
pas aux poubelles un billet de loto ga-
gnant.

Moi qui ai toujours été pigiste, solitaire,
férocement individualiste, j’y ai trouvé
une famille.

Et en plus, quand on a fini de lire Le
Journal, on peut s’en servir pour allumer
un feu ou envelopper du poisson. Essayez
de faire ¢a avec un iPad...

ferag...

Ferag AG
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Maitre chez nous
avec Pierre Peladeau

MICHEL
GIRARD

LE JOURNAL DE
MONTREAL

Quand on est sur

Début des années 60. Les
Américains continuent de
s’enliser dans la guerre du Viét
Nam. Plusieurs gouvernements
ont étérenversés avec l'aide de la
CIA:Congo (1960), République
dominicaine (1961), Sud-Vietnam
(1963) et Brésil (1964). Le mystére
autour de l'assassinat (novembre
1963) du président américain
John F. Kennedy s’amplifie.

Pendant ce temps-13, le gouvernement de
Jean Lesage mene la Révolution tranquille
qui transformera profondément le Québec,
avec la nationalisation de I’électricité, 1a ré-
forme de I’éducation, la naissance de 1’assu-
rance-maladie...

Et au petit matin du 15 juin 1964, au coeur
meéme de cette Révolution tranquille,
I’'homme d’affaires Pierre Péladeau lance le
premier numéro du Journal de Montréal.

Les premieres années de ce nouveau quoti-
dien coincident avec la mise en pratique du
mémorable slogan de Jean Lesage, «<Mainte-
nant ou jamais! Maitres chez nous».

Au plan économique, on asgiste a la créa-
tion des grandes sociétés d’Etat comme la
Caisse de dépot et placement du Québec, la
Régie des rentes du Québec, Sidérurgie du
Québec, la Société québécoise d'exploration
miniere.

Pierre Péladeau fait partie des célebres
pionniers de ce qui allait devenir le Québec
inc., avec les Paul Desmarais, Jean Coutu,
Laurent Beaudoin, Bernard Lamarre, André
Chagnon, Marcel Dutil, les freres Lemaire,
et cie.

la bonne voie, I'avenir
semble plus prometteur

gue jamais.

Voyons comment nous pouvons

vous aider a atteindre votre but.

ey.com/ca/fr

Félicitations pour votre

50¢ anniversaire!

André Chagnon, Vidéotron

Jean Goutu, Jean Goutu

A partir d’'un modeste emprunt de 1500 $
contracté aupres de sa mere, il a réussi a ba-
tir un empire des communications, Québecor.

SONSECRET

Le secret de Pierre Péladeau? Pour ce di-
plomé en philosophie et en droit, il est évi-
dent que c’est son sens de ’entrepreneuriat
et sa détermination a devenir «maitres chez
nous» qui sont a la base de son immense
succes a titre d’homme d’affaires.

Tout au long de ses 50 ans de carriere, il a
pris d’énormes risques. Oui, il a connu des
échecs. Mais ses victoires ont largement eu
le dessus. C’est ce qui lui a permis de batir
son empire des communications.

Son illustre carriere d’éditeur a débuté en
1950, tel que décrit dans ce cahier, avec I'ac-
quisition d'un hebdomadaire, puis d’autres
hebdos de quartier, de journaux a potins et
d’une premiere imprimerie. L’entreprise
grossit a vue d’ceil. Alors que La Presse en-
tre en conflit de travail, Pierre Péladeau
saute sur 'occasion pour lancer son nou-
veau quotidien de format tabloid, Le Journal
de Montréal.

DES ANNEES DE PROSPERITE

Apres la mise sur pied d’un service de mes-
sagerie de presse (Messageries Dyna-

Bernard Lemaire, Cascades

Marcel Dutil, Canam Manac

Laurent Beaudoin, Bombardier

«Lepouvoir et 'avenir économigue
duQuébecnepassent pasparles

elections, mais par largent et
[économie»

- Pierre Péladeau

miques), il fonde Québecor pour y regrouper
sous un méme chapeau I’ensemble de ses
entreprises. On est en 1965, tout est possi-
ble. Il faut dire que le Québec connait de
belles années de prospérité avec les chan-
tiers de la création du métro de Montréal et
de ’Exposition universelle de Montréal.

Que dire également de I'implication de nos
institutions financieres de I'époque dans le
financement des vastes projets québécois :
la Fédération des Caisses Populaires Desjar-
dins, la Banque Canadienne Nationale, la
Banque Provinciale, le Trust Prét et Revenu,
le Groupe Commerce, La Sauvegarde, etc.

L’année 1970 coincide avec I'arrivée au
Journal du plus célebre chroniqueur de son
histoire: René Lévesque. Il y restera
jusqu'en 1976, alors qu’il devenait premier
ministre du Québec.

C’est en 1972 que Québecor a fait son en-
trée a la Bourse de New York, puis a celle de
Montréal.

Et d’acquisition en acquisition, Québecor
est devenu au fil des décennies un des plus
grands conglomérats de médias au Canada.

Canous aide a rester maitres chez nous !



Ma maison

Quand j’habitais chez mes
parents, onrecevait Le Devoir.
Cétait I'époque de Claude
Ryan. Ses éditoriaux trés
sérieux semblaient descendus
tout droitdu Vatican. Peude
photos et encore moins de
sport.

Chez nous, Le Journal de Montréal
était vu, disons-le, avec un brin de hau-
teur. Je crois qu’on le confondait avec
le Montréal-Matin. Voyez, c’était dans
un autre siecle. Tout ce que je savais
du Journal de Montréal, ¢’est qu’il ap-
partenait au pere d’'un de mes cama-
rades de classe au College Stanislas.

Les années passent. Je deviens
adulte. Je me déniaise et j’apprends a
faire des nuances. Etudiant a 'UQAM,
j'assistais, en auditeur libre, aux cours
de Pierre Bourgault, une de mes
idoles. Je découvris qu’il chroniquait
dans Le Journal. Je me suis mis a le
feuilleter, surtout quand je le trouvais
dans les cafés pres du campus du cen-
tre-ville. Entre-temps, on m’avait ap-
pris que Pierre Péladeau avait ouvert
ses pages a René Lévesque quand le

JOSEPH
FAGAL

LE JOURNAL DE
MONTREAL

«Si Le Journal de Moniréal est
NUMEroun, C'est aussiparceque

clestlatribune detoutce quiest
possible d'avoir comme opinion.»

- Pierre Karl Péladeau, 2014

petit géant avait vécu sa traversée du
désert.

DEBUTS

Je me lance ensuite en politique. Pen-
dant toutes mes années comme député
et ministre, les journalistes de tous les
médias m’ont bien traité parce que je
ne les ai jamais pris pour des imbé-
ciles.

Je quitte la politique active en 2003.
Pendant mes derniers mois en poli-
tique, je décide de m’éloigner de la sa-
cro-sainte ligne du parti, une véritable
castration intellectuelle. On le re-
marque ici et 1a. C’est le journal Les
Affaires qui me met le grappin dessus
et m’offre une chronique. J’y reste
presque deux ans. Parallelement, je
m’installe comme professeur a HEC
Montréal.

Puis, un jour, Dany Doucet, déja ré-
dacteur en chef du Journal, m’invite a
luncher et m’offre une chronique.
C’était en 2005, je crois. La négocia-
tion, si on peut I'appeler ainsi, a duré
trois secondes et s’est soldée par une

poignée de main. Dany Doucet m’a dit :

faites des phrases courtes et des para-
graphes aérés. C’est tout.

FIERTE

Apres bientot dix ans, j'y suis encore.
Le Journal est devenu ma maison,
meéme si je ne suis resté qu’un pigiste
dont le lien d’emploi ne tient qu’a cette
poignée de main. Je suis maintenant le
plus ancien des chroniqueurs pigistes
dans les pages d’opinion. On ne m’a ja-
mais dit quoi écrire ni comment, si ce
n’est a la veille ou au lendemain des
budgets, pour m’inviter a les commen-
ter.

Il n’y a jamais eu de ligne éditoriale
dans ce journal et je ne souhaite pas
qu’il y en ait une. On peut aimer ou dé-
tester tel ou tel chroniqueur, mais en-
semble, ils offrent une diversité de
points de vue inégalée au Québec.

Et moi dans tout ¢ca ? Un chroniqueur
ne peut pas toujours étre brillant et
inspiré, mais je jure que je mets le
meilleur de moi-méme dans chaque
texte. Pourquoi ? Parce que c’est un
honneur et un immense privilege
d’étre Iu par vous. Je souhaite pouvoir
continuer encore longtemps.

«Noslecteurs sontdesgens
suffisammentintelligentset
suffisamment équilibrés pour ne
pas sefairedire quoifaire»

- Pierre Péladeau, 1984
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Le Journal de Montréal
et la Revolution tranquille

MATHIEU
BOCGK-GOTE

LEJOURNALDE
MONTREAL

La Révolution tranquille fait
encore lafierté du peuple
québécois. Elle lui a permis de
s’affirmer comme jamais. Alors
que les francophones
subissaient une discrimination
généralisée héritée d’'une
conquéte vieille de deux siécles
qui mordait encore sur leur
existence quotidienne, ellea
marqué une renaissance
nationale. Au programme:
I’épanouissement social,
économique, culturel, politique.
Le Journal de Montréal a été
Pacteur et le témoin de cette
belle époque.

Tout était possible, surtout le mieux. Le
Québec d’alors avait I'esprit conquérant.
Porteur d’eau? On voulait ce temps terminé.
Et, a bien des égards, Pierre Péladeau, le
fondateur du Journal de Montréal, a in-
carné cet esprit conquérant. Il deviendra
pour plusieurs le symbole de ce qu’on ne
croyait pas possible: un Québécois réussis-
sant dans le monde des affaires sans renier
son identité. Mieux: dans sa carriere, il sera
souvent confronté au Canada anglais sans
s’écraser.

Le Journal de Montréal sera un des sym-
boles de cet esprit d’entreprise renouvelé
chez les Québécois francophones. Certains
le snoberont comme ils snobent générale-
ment les tabloids. On oublie pourtant que
dans un Québec qui s’ouvrait au monde,
c’est tout un lectorat nouveau qu’a fait nai-

PHOTOS D’ARCHIVES
Le Journal de Montréal est né avec la Ré-
volution tranquille et toute une gamme
d'entrepreneurs et de politiciens québé-
cois qui repoussaient leurs limites sans
craindre I'échec. Le développement dela
Baie de James en est une illustration.

tre Le Journal. Ainsi, il a intégré les
classes populaires dans I’espace public. La
presse populaire joue un role vital dans
une démocratie. Connecté a la culture po-
pulaire, comme en témoigne la grande
place qu’il consacrera aux sports, Le Jour-
nal de Montréal ne s’y limitera jamais, tou-
tefois. La vie sociale dans son ensemble se
retrouvait dans ses pages.

DIVERSITED’OPINION

Si Le Journal n’a jamais eu de ligne édito-
riale, c’est qu’il a toujours privilégié la di-
versité d’opinion. C’est dans ses pages que
bien des Québécois ont pu faire leur éduca-
tion politique. Des politiciens importants
comme Robert Bourassa ou Camille Sam-
son y ont écrit. On y a aussi trouvé René
Lévesque, qui avait choisi d’y écrire pour

«J'essaie dinculquerauxgens
denotremaisonlidéedene
jamais hésiter afoncer,
d'essayer denouvellesavenues
méme sionleditimpossible.»

«Aucunsujet d'arficlene doit
dépasser e lecteur, sinonc'est
signequelejournalisteest
(epasseé parsonsuijet.»

- Pierre Péladeau

rejoindre le peuple. Quiconque relit les
chroniques de Lévesque aujourd’hui sera
fasciné par ses qualités de pédagogue. Il
était devenu politicien, évidemment, mais
il avait conservé ce sens de la pédagogie
qu’on avait aimé a Point de mire dans les
années 1950.

TEMOINDEL’HISTOIRE

Un quotidien est un témoin de I’histoire.
Un grand événement surgit et il est le pre-
mier a Penregistrer. Quels sont les grands
événements de I'époque? L’élection de Da-
niel Johnson en 1966? Le «Vive le Québec
libre» de De Gaulle en 1967? L’expo 67? La
crise linguistique de Saint-Léonard en
19697 La crise d’Octobre en 19707 L’élec-
tion du PQ en 1976? Chaque fois, Le Jour-
nal a été témoin de I'événement.

Un quotidien permet a une société de se
représenter son destin au jour le jour. Elle
y découvre les problemes qu’elle vit et
forge ainsi sa conscience collective. Le
Journal de Montréal est né a une époque
déterminante de notre histoire. Il en a été
un écho profond. Le peuple québécois s’y
découvrait en pleine transformation et s’y
reconnaissait. Cinquante ans plus tard,
peut-étre est-ce 1a le secret de sa longévité?

MAITRE DE VOTRE QUOTIDIEN
DEPUIS 50 ANS

BCF est fiere de souligner les 50 ans de succes du Journal de Montréal

Membre platine

B AVOCATS
D’AFFAIRES

PRATIQUER AUTREMENT ‘ bcf.ca




scene historique au
centre du pere Sablon

La scéne, qui n’a été racontée
par Wilbrod Gauthier, se passe
lejeudi11juin 1964 au
gymnase du Centrede
'Immaculée Conception, coin
Rachel et Papineau, a
Montréal. C'est la qu’avec son
comptable Charles-Albert
Poissant, Pierre Péladeau est
venu rencontrer Wilbrod, son
avocat, quifait dela boxe
amateur au centre du Péere
Marcel de la Sablonniére. Les
trois hommes prennent un
caféaune petite table.

PELADEAU: On lance un quotidien. J’ai
méme trouvé le nom : Le Journal de
Montréal.

POISSANT : Tant qu’a y étre, t’aurais
pas trouvé I'argent?

PELADEAU: Je me charge du journal,
c’est pas mal plus difficile.

GAUTHIER: Un quotidien, on peut y
penser.

PELADEAU: On n’a pas le temps, faut
profiter de la greve de La Presse.

GAUTHIER: Est méme pas déclarée...

POISSANT : La gréve va avoir le temps
de se régler trois fois avant qu’on sorte
le premier numéro du journal.

PELADEAU: Le Journal de Montréal va
étre dans la rue lundi!

GUY
FOURNIER

LEJOURNAL DE
MONTREAL

GAUTHIER: T’es tombé sur la téte!

PELADEAU: Ben quoi? On est juste
jeudi.

GAUTHIER: Trois jours pour sortir un
quotidien a partir de rien, t’es malade.

PELADEAU: Va ben falloir en sortir un
chaque jour par la suite.

GAUTHIER: C’est pas pareil.

POISSANT : [’argent, ou est-ce qu’on va
le prendre?

PELADEAU: Clisse! ca, c’est votre job.
Me faut juste cent mille!

GAUTHIER: Des pinottes!

POISSANT : Ou est-ce qu’on va trouver
ca?

PELADEAU: A la banque!
POISSANT : T’offres quoi en garantie?

PELADEAU : Mon track record, clisse! A
partir d’aujourd’hui, je donne plus de
garanties. On emprunte, pis on rem-
bourse avec les profits.

POISSANT : Si on en fait.
PELADEAU: (Ca, je m’en charge.

POISSANT : Qu’est-ce qu’il aura de spé-
cial, ton journal?

PELADEAU: Du sport.
GAUTHIER: Faut de la boxe aussi.

PELADEAU: La boxe, ¢’est du sport, y en
aura.

POISSANT : Ensuite?

PELADEAU: Des faits divers, pis des ar-
tistes.

POISSANT: Y a pas d’argent a faire
avec les artistes.

PELADEAU: Pas avec eux autres direc-
tement, mais avec le monde qui veut
tout savoir sur ce qu’ils font! Vous regar-
dez pas la tévé, vous autres? Les belles
histoires, Le capitaine Bonhomme, Les
couche-tard, Jeunesse d’aujourd’hui, le
monde en mange. On va parler de Mi-
chelle Tisseyre, de Denise et Dodo, des
Jérolas. Parait qu’Olivier Guimond va
meéme faire une émission a Télé-Métro-
pole avec Denis Drouin. Leur public, ¢a
va étre nos lecteurs. Les artistes vont
devenir aussi populaires que les joueurs
de hockey et de baseball! Les hommes
vont acheter le journal pour les vedettes
de sport pis les femmes pour les ar-
tistes.

GAUTHIER: Les faits divers, eux autres?

PELADEAU: Ca, c’est pour ceux qui s’in-
téressent ni aux sports ni aux artistes.

Trois jours apres, le 15 juin 1964, le pre-
mier numéro du Journal de Montréal est
publié. Fidele a ce que Pierre Péladeau
avait annoncé, la nouvelle du mariage de
I'animateur vedette de CKVL Pierre
Marcotte avec la chanteuse Ginette Ra-
vel est publiée en premiere page.

MERCI POUR
CES50ANS

DE MATINEES A BIEN
NOUS INFORMER,

dins souhait 50¢ anniversaire
at yés duJ 1tréal.
Merci d’offrir aut histoires
br tin.

Desjardins

Coopérer pour créer l'avenir



Chaque jour,
g’estlacourse
gontre lamontre

Arheureouilaplupartdes
gens dorment depuis
longtemps, ce sont des
centaines de personnes quise
levent en pleine nuit, sept
jours sur sept, beau temps
mauvais temps, pour
distribuer le journal que vous
avez entre les mains.

Si votre Journal de Montréal arrive en
retard, le téléphone ne tarde pas a son-
ner au bureau du service a la clientele,
qui répond aux plaintes. Abonnés, res-
taurateurs et détaillants s’attendent a
recevoir leur journal tres tot, de plus en
plus tot a vrai dire.

« C’est encore plus important de nos
jours a cause de 'augmentation du tra-
fic matinal », explique le livreur Marc
Campbell, 32 ans, en route vers son sec-
teur de distribution a Anjou.

Plus tard au cours de la nuit, la circu-
lation que nous croisons lui donnera
raison: incroyable mais vrai, déja a
4 h 30, le trafic est bien installé a la sor-
tie de Repentigny, trois voies bien occu-
pées sur le pont Charles-De Gaule.

« Pour éviter la congestion autour de
Montréal, les gens partent de plus en
plus tot pour aller travailler. Si Le Jour-
nal n’est pas arrivé avant qu’ils quittent
la maison ou arrétent au dépanneur
pour mettre de ’essence ou acheter un
café, ce sont des lecteurs que nous ris-
quons de perdre », explique notre chauf-
feur.

Comme Marc Campbell a commencé
dans le métier a ’age de 12 ans, assis
aux cotés de son oncle, des qu’il avait
congé d’école, il sait de quoi il parle. Il a
été un témoin privilégié de I’évolution
des habitudes de vie matinales des
gens.

4200 COPIES

Il est 1 h 45. L’autoroute des Lauren-
tides est encore déserte alors que notre
camionnette allongée vient de quitter
I'ITmprimerie Mirabel, ou Le Journal de
Montréal est fraichement sorti des
presses.

Les premieres copies sont sorties du
service de I'expédition deux heures
plus tot, mais ces copies ont été placées
a bord de camions en route vers des ré-
gions plus éloignées comme I’Estrie, la
Mauricie et I’Abitibi.

Le camion de Marc Campbell contient
4200 copies du Journal de Montréal, 340
copies du Devoir, 147 exemplaires de
The Gazette et trois du National Post.

Il y a aussi des piles d’encarts publici-

32 1964/2014

taires que les camelots insereront dans
les journaux ce matin-1a, au moment de
la distribution de porte a porte.

Bref, il y a des piles de journaux dans le
camion. Mais comme nous sommes au
milieu de la semaine, c’est-a-dire dans la
nuit de mardi a mercredi, le camion est
beaucoup moins rempli qu'un samedi
alors que les journaux, leurs supplé-
ments et les encarts sont plus volumi-
neux.

LEPLUSLOINENPREMIER

11 faut 20 minutes a Marc Campbell
pour atteindre son lieu de rendez-vous
ou l'attendent 16 camelots. En route, il
téléphone a quelques-uns d’entre eux.

A son arrivée & Anjou, Marc Campbell
ouvre les portes de sa camionnette et la
course commence: a pas presseés, les ca-
melots déchargent le camion pour met-
tre dans leurs véhicules les copies qu’ils
iront distribuer a la porte de leurs
clients.

Des piles de journaux restent sur
place pour les camelots qui ont des
routes plus courtes, qui peuvent donc
commencer la distribution du journal
quelques minutes plus tard. Le dernier
camelot, une infirmiére retraitée qui
fait ce métier depuis de nombreuses
années, I'appelle pour lui dire que
toutes les copies ont été distribuées,
bref que tous les camelots se sont pré-
sentés au travail.

AUTOURDES DETAILLANTS

Une fois son camion déchargé, Marc
Campbell part de son coté faire la dis-
tribution des copies destinées aux
quelque 75 dépanneurs, stations-ser-
vice, pharmacies et restaurants dans
son secteur.

Cceurs sensibles s’abstenir... Le ca-
mion vire a gauche, a droite, fait demi-
tour, recule... Marc Campbell prépare
ses journaux qu’il dépose aux portes
des commerces par la fenétre de son ca-
mion. Lorsqu’il sort du camion, c’est en
courant.

« Il faut que tout soit terminé en trois
heures environ », résume-t-il.

Effectivement, a 4 h 55, tout est ter-
miné. Le trafic est installé et il nous fau-
dra 45 minutes pour faire le trajet in-
verse, vers I'Imprimerie Mirabel. Nous
débarquons en pensant que demain,
apres demain et ainsi de suite, Marc
Cambell devra tout recommencer, sans
répit.

Méme Poste Canada prend congé deux
jours par semaine et ne promet surtout
pas de livraisons aussi matinales. La li-
vraison d'un journal papier est une opé-
ration qui nécessite vraiment une disci-
pline et une précision hors du commun.

A 0 h 30, les premiéres copi
convoyeurs de 'lmprimerie
numérique avant
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« Jaconnais tous mes clients »

Ilest3h 20 etil faitunfroid de
canard. Malgré ses 63 ans,

Gilles Houde descend de sa
camionnette presque 150 fois
cette nuit-la encore, et se faufileen
courant entre les automobiles
garées enborduredesrues.Le
Journal de Montréal, enroulé avec
un élastique, tombe sur le pas

de porte de « ses clients ».

Sa route de distribution compte en fait 250
clients, tous a Anjou. Ce sont des résidents
de maisons unifamiliales pour la plupart,
mais aussi d’immeubles a logements et de
quelques résidences pour personnes agées.

Gilles Houde met entre deux heures et de-
mie et trois heures, un peu plus le samedi,
pour compléter son circuit soigneusement
planifié.

« Je connais tous mes clients, je connais
I'heure a laquelle ils se lévent et ou chacun
veut son journal. Ce n’est pas évident quand
tu commences », raconte ce pére de trois en-
fants qui distribue Le Journal de Montréal
depuis 25 ans et d’autres journaux depuis 48
ans, dont le défunt Montréal-Matin.

Certains abonnés veulent leur journal sur
leur balcon, d’autres au bas de la porte avant
ou de celle de coté, d’autres dans la boite aux
lettres...

«1Il'y en a plusieurs qui se levent a 5 h et qui
attendent leur journal. Lire Le Journal en
prenant un café, ¢’est un peu comme une
drogue !»

UNEAFFAIREDEFAMILLE

Sa femme a aussi livré des journaux et son
fils ainé travaille aujourd’hui pour Message-
ries Dynamiques, la filiale de Québecor Mé-
dia, qui distribue Le Journal de Montréal.

« Camelot, c’est un side line, dit-il. Il faut
que tu completes ta journée avec un autre
boulot... J’ai fait toutes sortes d’autres jobs

307 Camelnis
\vient LeJoumal
qlapore

dans ma vie, mais camelot, j’ai toujours aimé
ca. J’aime me lever pour travailler la nuit,
c’est ma vie. »

Gilles Houde a du soulffle, ¢’est le moins
qu’on puisse dire. Il ne prend jamais de jour-
née de congé, jamais de vacances et il ne se
souvient pas d’avoir raté une journée de tra-
vail pour cause de maladie, sauf pour trois
jours ou il a dii se déplacer avec des bé-
quilles apres une mauvaise chute sur un trot-
toir glacé.

CAMELOTS MOTORISES OU A PIED

M. Houde est ce qu’on appelle un camelot
motorisé. C’est avec son véhicule qu’il livre
Le Journal de Montréal, quelques copies du
journal The Gazette, quelques exemplaires
du Devoir aussi. Ils sont 827 comme lui sur
tout le territoire desservi par Le Journal de
Montréal.

Il ne reste plus que 35 camelots a pied dans
tout le réseau de distribution, dont seule-
ment neuf de moins de 16 ans. Au trentieme
anniversaire d’existence du Journal de Mont-
réal, en 1994, il y avait encore 3500 camelots,
la majorité étant des jeunes qui dlstrlbualent
a pied quelques dizaines de copies dans leur
voisinage.

Le camelot le plus agé aujourd’hui a 85
ans.Celui qui a le plus d’ancienneté compte
43 ans d’expérience. Les camelots livrent en
moyenne 145 copies chacun.

«LIRELE JOURNAL

EN PRENANT UN CAFE,
G’EST UN PEU COMME
UNEDROGUE ! »

- GillesHoude

Félicitations pour cing
décennies d'information.

Le coeur de votre organisation.



Le Journal de Montréal aeula
chance au cours de son histoire
d’étre imprimé sur des presses
alafine pointedela
technologie.

Les sept éditions du Journal et leurs
suppléments, comme les cahiers
Weekend et CASA, sont, aujourd’hui,
imprimées tout en couleurs sur des
presses ultra-modernes.

L’imprimerie appartient maintenant
a Québecor Média, qui y a investi

Jean-Pierre Turcot a commencé comme pressier au Journal de Montréal il y a 35
ans. Il travaille maintenant sur des presses d’une autre génération a 'lmprimerie
de Mirabel. Alors qu’il réglait les couleurs a la main sur les anciennes presses, tout
se controle maintenant du bout des doigts, sur des écrans informatiques comme
celui-ci. « Cest comme un jeu Nintendo », dit-il, lui qui se souvient d’avoir imprimé

L'entrepo6t de Mirabel contient entre
500 et 600 rouleaux d’'une demi-
tonne a une tonne chacun. Il en faut

130 M$ en 2006. Pour rentabiliser un
tel investissement, les presses doivent
fonctionner presque 24 heures par
jour, sept jours par semaine, ce que
seul un grand groupe média comme
Québecor peut réussir.

Ces presses «colorman» ont été fabri-
quées par la société Man Roland, de-
venue Manroland web systems GmbH,
le premier fournisseur mondial de
presses offset. Les plus grands quoti-
diens du monde les utilisent, dont le
Chicago Tribune, le Los Angeles
Times, le Sun Sentinel de Floride et,
en Europe, L'Equipe.

ENCARTAGE AUTOMATIQUE

Les presses peuvent imprimer 90 000
copies par heure (sur deux presses).
Les trois presses précédentes ne pou-

Les seize hautes tours d’imprgssuon
des presses de Mirab,el qnt néces-
sité la construction d’'un lmmense
édifice qui est d’ailleur.s y|S|b!e de
loin. Elles sont approvisionnees par

des robots quivont cherc;her lesA
rouleaux de papier qans | Entrepot
et quiles apporter]t jusqua cha-
cune des unités d'impression. PHO-
TOS DANY DOUCET

1964/2014

en moyenne 50 a 60 pour imprimer
Le Journal de Montréal.

vaient imprimer que 60 000 copies par
heure.

Elles permettent aussi I’encartage
automatique, ce qui signifie que les
suppléments et les encarts publici-
taires sont insérés mécaniquement au
centre des journaux, au moment ou ils
sortent des presses.

Cette avancée technologique a toute-
fois signifié la fin d’un métier qui exis-
tait depuis de nombreuses années, ce-
lui d’encarteur. C’est avec tristesse
que Le Journal de Montréal a mis fin a
I’emploi des encarteurs, ces travail-
leurs acharnés, surtout des travail-
leuses a vrai dire, qui se levaient au
beau milieu de la nuit pour venir insé-
rer manuellement, un journal a la
fois, les encarts et suppléments.

jusqu’a 450 000 copies du Journal de Montréal en une seule nuit.

En 50 ans, plusieurs autres métiers
sont disparus du monde des quoti-
diens, ici comme ailleurs a travers le

monde, en raison des progres techno-

logiques. Le Journal de Montréal, qui
a déja compté 600 employés, en
compte maintenant 140.

AMIRABEL

Comme il a fallu trois années pour
construire les presses alors qu’il fal-
lait continuer a imprimer Le Journal

de Montréal sur les équipements exis-
tants, au 4545 Frontenac, il a fallu ins-

taller les nouvelles presses ailleurs.
C’est a Mirabel qu’elles ont finale-
ment été construites, ce qui signifiait
que la rédaction, les ventes et I’admi-
nistration se trouvaient une fois de

plus coupées de leurs presses,

du bruit et des odeurs inoubliables
qu’elles répandaient dans 'immeuble
lorsqu’elles démarraient en fin

de soirée.

Heureusement, aujourd’hui, cela ne
pose plus un grand défi technolo-
gique, car ce sont des fichiers électro-
niques qui sont transmis aux presses,
alors qu’il y a 50 ans, il fallait y trans-
porter des épreuves en papier.

Visionnez notre reportage
vidéo sur Fimprimerie de

Mirabel sur notre site Internet
idem.com/pressesmirabel




Un journal papier, c’est important

Le Journal de Montréal, en
version papier, existera-t-il
encore dans une dizaine, une
quinzaine ou une vingtaine
d’années? Ladirectiondu
Journal le croit fermement.

Il n’y aura peut-étre plus six jour-
naux papier quotidiens a Montréal
d’ici quelques années, comme c’est le
cas présentement. Mais Le Journal de
Montréal a bien I'intention d’investir
ce qui sera nécessaire pour se renou-
veler et devenir — peut-étre un
jour — le seul journal papier a
Montréal.

Tres peu de villes en Amérique du
Nord, méme parmi les plus grandes,
comptent autant que six quotidiens
papier (Le Journal de Montréal, Le
Devoir, La Presse, The Gazette, 24H,
Meétro) sur leur territoire. Il y a peut-
étre une anormalité sur le marché
montréalais que le temps va corriger.

Entre-temps, il y a encore des cen-
taines de milliers de Québécois chez
qui I’habitude de lire le journal papier
est fortement ancrée et qui n’ont pas
Iintention de changer.

LeJoumalde
Monigaloroit
BNCOre aUX
Dengficeser
anfavenirdes
Joumauxpapier
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Provocante

Onmrademandé toute
lasemaine: «Tuvas

[ quime choque,
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Investir dans le papier

Le Journal de Montréal croit tellement
en 'avenir de sa version papier qu’il
continue d’investir massivement dans
ce produit. Ses lecteurs ont pu le
constater une fois de plus I'automne
dernier lors d’une refonte en profon-
deur du contenu et de la présentation
graphique du Journal.

Entre autres choses, une section quoti-
dienne baptisée JM (les initiales du
Journal de Montréal qu’il faut pronon-
cer comme on dit «j’aime» ) a été lancée.
Cette section détachable traite de sujets
qui touchent la vie de tous les jours: la
bonne alimentation et les plaisirs de la
table, la mode et la beauté, 1a santé, la
technologie et 1a photo, les sorties et la
littérature. JM abrite aussi maintenant
tout le contenu de la section Spectacles.

JM requiert un investissement impor-
tant en main-d’oeuvre et en papier. De
nombreux chroniqueurs spécialisés ont
été embauchés pour maintenir la qua-
lité du contenu de ces nouvelles pages.

Des pages Opinions étoffées

Le Journal de Montréal a
aussi augmenté le nombre
de pages de la section Opi-
nions, publiées chaque jour.
Plusieurs nouveaux chroni-
queurs ont été ajoutés a une
brochette d’analystes et de
commentateurs qui se sont
taillé une solide réputation
au cours des dernieres an-
nées.

La majorité de ces chroni-
queurs tiennent aussi des
blogues sur le site internet,
alors que d’autres sont es-
sentiellement des blogueurs.

Encore une fois, cette boni-
fication du contenu a néces-
sité un important investisse-
ment en main-d’oeuvre et en
papier.

Nouveaulx contenus

Le Journal de Montréal a également amé-
lioré et bonifié chacune de ses sections, en
ajoutant méme une nouvelle, baptisée
Monde, pour mieux présenter I'actualité
internationale. Des chroniqueurs ont été
recrutés pour vulgariser des sujets sou-
vent complexes.

Un nouveau contenu et de nouveaux
chroniqueurs spécialisés en tennis, en
sports et en activités de plein air, en bas-
ketball et en hockey, notamment, ont été
ajoutés dans la section Sports. Au début de
chaque semaine, par exemple, un bulletin
des joueurs du Canadien et plus d’informa-
tions au sujet de la Ligue nationale de
hockey sont présentés.

Bref, Le Journal de Montréal traduit par
des gestes concrets son engagement a as-
surer un bel avenir a son édition papier.
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Du contenu qui
arrive maintenant

de plusieurs sources

LeJoumal
aeMonreal
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AGENCEQMI

SUN MEDIA

Une compagnie de Quebecor Media

Le contenu du Journal de
Montréal provient aujourd’hui
d’une multitude de sources,
alors qu’ily acinqans a peineil
émanait essentiellement d’une
seulesalle derédaction etdes
principales agences de presse
internationales.

L’évolution des technologies et 1a révo-
lution numérique permettent des chan-

gements opérationnels qui étaient inima-

ginables dans une salle de rédactionil y
a a peine 10 ans.

Cela donne beaucoup plus de flexibilité
et de profondeur a la couverture de I’ac-
tualité. Cela permet aussi au Journal de
Montréal de se consacrer a ce qui le dif-
férencie de plusieurs autres anciens et
nouveaux médias: la création de contenu
a valeur ajoutée.

En effet, les nouvelles générales sont
aujourd’hui disponibles instantanément
sur une multitude de supports, qu’il
s’agisse des journaux gratuits, des sites
Internet ou des applications pour cellu-
laires ou tablettes. Le Journal de Mont-
réal ne peut plus se contenter de propo-
ser a ses lecteurs des nouvelles qui sont
gratuites ailleurs, comme il pouvait le
faire il y a quelques années. C’est pour-
quoi il met I’accent sur ses propres en-
quétes, ses reportages de fond, ses entre-

vues et ses chroniques.

L’AGENCE QMI

Le Journal de Montréal
profite depuis six ans des
services de ’Agence QMI
(Québecor Média inc.) qui
couvre toute I'actualité au

Canada a l'aide des diffé-

rents médias de Québecor

Média.

L’Agence QMI recueille et
redistribue aussi le
contenu des multiples
agences de presse inter-
nationales et les contenus

d'information des divers

médias de Québecor, dont
notamment les contenus
économiques et d'af-

DN

faires. Cela donne au
] Journal de Montréal la

ARGENT
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chance de se consacrer
a la préparation de
contenus a valeur ajou-
tée.

Québecor aremplacé La Presse canadienne par sa propre agence de presse,
I’Agence QMI, dont on voit ici la salle de rédaction a Montréal. pHoTo AGENCE qMI

Une bonne partie du journalisme d’investigation publié aujourd’hui dans Le
Journal de Montréal provient du Bureau d’enquéte ou des sujets plus ardus
peuvent étre fouillés en profondeur. Le directeur Martin Cloutier s’entretient

avec le journaliste Eric Yvan Lemay.

LEBUREAUD’ENQUETE

Le Journal de Montréal bénéficie aussi
du contenu a valeur ajoutée créé par le
Bureau d’enquéte, fondé il y a un an et
demi. Il s’agit d'un service ayant pour but
d'assurer la mise en commun de res-
sources pour la collecte d'informations
completes, tous azimuts, effectuée par
des journalistes et des recherchistes des
principaux médias de Québecor.

Les journalistes du Journal de Montréal
qui font partie de ce Bureau d’enquéte
peuvent ainsi mettre en commun avec
leurs collegues des informations et des
connaissances, partager des contacts ou
du savoir-faire pour trouver les nouvelles
que le public ne pourrait connaitre sans
un effort de collecte a plus long terme.

Le Bureau d’enquéte offre ce type de
service d’information que les lecteurs de-
mandent de plus en plus.

PHOTO MARTIN CHEVALIER

LEJOURNAL DE QUEBEC

Le Journal de Montréal et Le Journal de
Québec sont pour leur part de plus en
plus intégrés, a tel point qu’ils partagent
maintenant les mémes pages sans qu’on
puisse identifier lequel des deux jour-
naux les a produites.

Les deux quotidiens ont toujours bien
collaboré, mais ils se répartissent main-
tenant les responsabilités de couverture,
de mise en page et de mise en ligne sur
leurs sites Internet respectifs, selon les
consignes de chaque direction de I'infor-
mation.

Par exemple, Le Journal de Québec as-
sure toute la couverture des nouvelles
politiques a I’Assemblée nationale.

Parallelement, les deux journaux parta-
gent désormais un centre d’édition et de
mise en page autonome, situé a 'exté-
rieur des deux salles de rédaction et qui
dessert aussi d’autres médias.



Ll papier au numerique

Plus de contenu, plus
vite,aplus de lecteurs

Le Journal de Montréal offre de plus en
plus de contenu en ligne rapidement

Cinquante ans apres sa création sur papier, le site
Web du Journal de Montréal a le vent dans les voiles.
Au cours de la derniere année, c’est le site qui a connu

la plus grande croissance parmi les grands médias qué-

bécois*.

Cette augmentation fulgurante sur le Web n’est pas le
résultat du hasard. Le Journal de Montréal a su inno-
ver tout en restant accessible et pres des intéréts des
Québécois.

C’est ainsi qu'une enquéte journalistique peut d’abord
se trouver sur le Web avec des photos, des vidéos et
des infographies interactives avant d’étre publiée dans
I’édition papier, commentée par des chroniqueurs, puis
par des blogueurs sur le Web, et enfin développée a la
Web-radio du Journal.

UNEXEMPLE PARMID’AUTRES

En effet, qui aurait pu penser, il y a 50 ans que Le
Journal de Montréal produirait un jour, sur I’heure du
midi, une émission de radio quotidienne diffusée en au-
dio et en vidéo sur Internet? C’est un exemple parmi
d’autres, mais tellement révélateur des possibilités qui
s’offrent aujourd’hui a un média agé de 50 ans.

Chaque jour de la semaine, les animateurs Gilles
Proulx, Sophie Durocher et Michel Beaudry utilisent ce

nouveau média pour interviewer journalistes et chroni-

queurs sur des sujets qu’ils ont traités ou qui sont en
cours de développement.

En direct ou plus tard en podcast, un journaliste peut
ainsi relater ce qui s’est déroulé au palais de justice en
matinée, deux chroniqueurs peuvent débattre et don-
ner leur éclairage sur un sujet d’actualité, un reporter
peut expliquer comment il a mené son enquéte; bref,
les possibilités d’approfondir I’actualité deviennent

quasi infinies. "
source: comScore

Instantaneite, profondeur, diversite

Le virage Web qui s’est accentué au
Journal de Montréal au cours des
derniéres années est venu ajouter de
larapidité, de la profondeur etdela
diversité aux informations publiées
maintenant 24 heures sur 24.

Libérées des contraintes d’espace du format pa-
pier, les plateformes numériques du Journal de
Montréal — site Internet, applications mobiles
pour téléphone et tablette — publient plus de nou-
velles et d’opinions que tout autre site d’informa-
tion au Québec.

Les supports numériques permettent de diffuser
une information extrémement rapidement, parfois
méme de facon instantanée comme durant la diffu-
sion en direct de la commission Charbonneau, par
exemple, ou presque instantanément lors d’'un
match de hockey ou lors d’une soirée électorale.

En revanche, ces nouveaux supports permettent
de publier des reportages longs et trés complets,
qui nécessiteraient de nombreuses pages d’'un
journal papier, grace a des graphiques animés et
interactifs, des galeries de photos et de la vidéo.

TOUTDEVIENT POSSIBLE

11 est possible de publier un texte court dans le
journal papier et un plus long sur un support nu-
mérique, ou I'inverse.

Certaines informations peuvent étre réservées
aux lecteurs du journal papier, d’autres sont diffu-
sées en exclusivité sur Internet.

Bref, de nombreuses décisions sont prises
chaque jour par les directions de 'information
et des contenus numériques en fonction des in-
téréts de chaque type de lecteur et de chaque
plateforme. C’est du cas par cas, qui assure une
meilleure transition entre le média traditionnel
des 50 dernieres années et le journal du futur.

Le Journal de Montréal a toujours été trés proche
deses lecteurs et a I'aff(it de leurs commentaires,
tant au sujet du produit qu’a propos de l'actualité.
Des lettres de lecteurs sont publiées depuis
presque 50 ans.

Les technologies numériques ont fortement amélioré cette
interactivité. Aujourd’hui, non seulement les lecteurs conti-
nuent-ils d’exprimer leur point de vue sur I’actualité, mais
ils fournissent chaque jour des informations utiles aux jour-
nalistes, des photos, des vidéos...

Le Journal de Montréal est 'un des rares quotidiens a ouvrir les sujets
mis en ligne sur Internet aux commentaires des lecteurs. 11 est ainsi
possible pour eux de commenter tous les sujets d’actualité ou d’opi-

nions, d’échanger avec eux et méme avec les auteurs des textes. Le Jour-

nal de Montréal est aussi tres actif sur les réseaux sociaux, ou ses jour-
nalistes, ses chroniqueurs et son impressionnante équipe de pres de 50
blogueurs animent quotidiennement le débat public.

Le site Web du Journal de
Montréal,lancéilyaa
peine deux ans, est main-
tenant un incontournable
dans le paysage numé-
rique québécois.
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21juillet 1969
Deux astronautes américains
marchentsurlalune.

Il s’en est passé des choses

depuis 50 ans! Larevuedes

pages frontispices du Journal

de Montréal des cinq derniéres

décennies a fait passer notre

équipe derecherchistes par toute

une gamme d’émotions. Nous en I 28avril1967
. . . ~ Inauguration de ’Expo

avons choisi une cinquantaine universelle de Montréal

pour illustrer cinquante ans.Ce ne

sont pas toujours les nouvelles les

plus importantes survenues dans

le monde, ni celles qui ontle plus

marqué I'Histoire. Par contre, ces

événements internationaux,

locaux, sportifs ou du monde

culturel nous ont tous marqués

comme peuple. Laplupart d’entre

vous vous souviendrez d’ailleurs

del'endroitou vous étiezoudela

maniére dont vous avez appris

certaines de ces nouvelles quiont z
faitles premiéres pages du
Journal. Pour terminer ce cahier 6 iuin 1968
anniversaire, nous vous laissons Aprf(seﬁzat
sur ces souvenirs. Robert 16 octobre 1970
Kennedy.est Le Canada promulgue la Loi
38 1964/2014 assassiné. sur les mesures de guerre.



Le ministre libéral Pierre
Laporte a été tué parle FLQ.

5 18 octobre 1970

Le cceur du Frére André est volé
alOratoire Saint-Joseph.

17mars 1973 1

Décés du comédien
Olivier Guimond.

s 30 novembre 1971

21mai1980
Premier
référendum
québécois.

16 novembre 1976
Le Parti québécois est élu

pour la premiére fois.

Inauguration des Jeux
olympiques de Montréal.

8 18 juillet 1976

17 aoait 1977 Iz 9décembre1980

Décés d’Elvis John Lennon assassiné.
Presley.

50ANS 39



Guy Lafleur annonce
sa retraite.

Ia 27 novembre 1984
13 13 décembre 1980

Déceés de Jean Lesage.

21avril 1984
Le match du Vendredi saint

entre le Canadien et les Nordiques.

9 mai1984
Fusillade a ’Assemblée

nationale.

9 mai 1982
Accident mortel

de Gilles Villeneuve.

Gary Carter est
cédé aux Mets.

Ig 11 décembre 1984

17

9 septembre 1984

40 19642014 Visite du pape au Québec



A
NORTON ROSE FULBRIGHT

Ou que vous soyez, vous n’étes jamais tres loin



zz 25 aoiit 1988

Incendie de I'entrep6t de
2novembre 1987 BPC a Saint-Basile-le-Grand.
zn Déceés de René

Lévesque.

12 juillet 1990
La crise d’Oka.

7 décembre 1989
Tuerie a PEcole Polytechnique

zs 19 juillet 1990
Déceés de Gerry Boulet.

ZI 9 aoiit 1988
Félix Leclerc est mort. .
17 mai 1990
Incendie de pneus
a Saint-Amable.
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10 juin1993
Le Canadien remporte
sa 24¢Coupe Stanley.

13 septembre 1994 26 mai 1995
Election de Jacques Les Nordiques

Parizeau et du PQ. quittent Québec.

22 juillet 1996
Inondations au
Saguenay.

3 décembre 1995
Patrick Roy demande

a étre échangé.
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11 a0t 1997
La comédienne Marie-Soleil

Tougas et le cinéaste

Jean-Claude Lauzon
3 pgtobre 1996 meurent dans un
geces de Robert accident d’hydravion. 312001t 1997
ourassa. 34 Mort tragique de
Lady Diana.

7 janvier 1998 36
La crise du verglas

14 octobre 1997
Accident d’autobus

aux Eboulements.

13 aoiit 1999
Déceés de Jean
Drapeau.

3]

28 mai1999

Julie Payette s’envole
abord de la navette
spatiale.
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11 mai 2000
Suicide du chanteur
des Colocs.

Le décés de Pierre Elliott
Trudeau.

4‘ 29 septembre 2000

12 janvier 2001
Démission de Lucien
Bouchard comme

chef du Parti québécois

43 12 septembre 2001

28 mai 2000 Attentat du World Trade Center
Le décés de
Maurice Richard
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2février2003
Explosion au décollage

46 1964/2014

de la Navette Discovery.

15 avril 2003
L'élection de Jean Charest
comme premier ministre
dans un gouvernement
libéral majoritaire.

30 septembre 2004
Les Expos quittent Montréal
et deviennent les

Nationals de Washington.

14 janvier 2010

Un tremblement de
terre fait 230 000
morts et 300 000

blessés a Haiti.

Ly

14 s?tembre
200

Fusillade au
Collége Dawson.

7 juillet 2013
47 personnes
périssent a

Lac-Mégantic.

24 janvier 2014

32 personnes périssent

dans I'incendie d’une résidence
pour gens agés a I'lsle-Verte.

MERCI

Nous remercions nos nombreux
lecteurs qui nous ont été fideéles
durant toutes ces années. Nous
remercions aussi nos
annonceurs qui nous ont permis
d'offrir des éditions de plus en
plus volumineuses au fil des ans.
Enfin, nous remercions tous les
artisans qui ont fait du Journal de
Montréal le succeés qu'il est
devenu. A vous tous, nous vous
donnons rendez-vous a notre
soixanti@éme anniversaire!



Québecor se souvient
du fondateur du
Journal de Montréal.

Merci Pierre Péladeau!

5“ANS QUEBECOR

i | JOURNAL
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Pierre Péladeau
Fondateur du Journal de Montréal
et de Québecor
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PASSEZ DU REVE
A LAREALITE

s d’immatriculation, les assurances, le plein de carburant, des frais maximum de RDPRM de 44 $ pour les véhicules loués ou financés,

otre concessionnaire Ford, ou appelez le Centre des relations avec la clientéle Ford au 1 800 565-3673.

ur (PDSC). Pour obtenir tou:

titre indicatif seulement et peut étre
eufs, la TPS et la TVQ. Le prix annoncé es

Allons plus loin

| fordquebec.ca |

MUSTANG V6 HAUT NIVEAU COUPE 2014

C’EST A VOTRE TOUR DE

POSSEDER LA LEGENDAIRE | rere 26 1 OO 3 ‘

FORD MUSTANG.

LES ACHETEURS AVISES LISENT LES PETITS CARACTERES. Le véhicule illustré
plus des frais de services externes de 4 $, les droits spécifiques sur les pne

Frais de transport et taxe sur le climatiseur inclus

Visitez votre concessionnaire Ford du Québec pour un essai routier.

((siriusxm)




	C2014-06-14-JUN-001-
	C2014-06-14-JUN-002-
	C2014-06-14-JUN-003-
	C2014-06-14-JUN-004-
	C2014-06-14-JUN-005-
	C2014-06-14-JUN-006-
	C2014-06-14-JUN-007-
	C2014-06-14-JUN-008-
	C2014-06-14-JUN-009-
	C2014-06-14-JUN-010-
	C2014-06-14-JUN-011-
	C2014-06-14-JUN-012-
	C2014-06-14-JUN-013-
	C2014-06-14-JUN-014-
	C2014-06-14-JUN-015-
	C2014-06-14-JUN-016-
	C2014-06-14-JUN-017-
	C2014-06-14-JUN-018-
	C2014-06-14-JUN-019-
	C2014-06-14-JUN-020-
	C2014-06-14-JUN-021-
	C2014-06-14-JUN-022-
	C2014-06-14-JUN-023-
	C2014-06-14-JUN-024-
	C2014-06-14-JUN-025-
	C2014-06-14-JUN-026-
	C2014-06-14-JUN-027-
	C2014-06-14-JUN-028-
	C2014-06-14-JUN-029-
	C2014-06-14-JUN-030-
	C2014-06-14-JUN-031-
	C2014-06-14-JUN-032-
	C2014-06-14-JUN-033-
	C2014-06-14-JUN-034-
	C2014-06-14-JUN-035-
	C2014-06-14-JUN-036-
	C2014-06-14-JUN-037-
	C2014-06-14-JUN-038-
	C2014-06-14-JUN-039-
	C2014-06-14-JUN-040-
	C2014-06-14-JUN-041-
	C2014-06-14-JUN-042-
	C2014-06-14-JUN-043-
	C2014-06-14-JUN-044-
	C2014-06-14-JUN-045-
	C2014-06-14-JUN-046-
	C2014-06-14-JUN-047-
	C2014-06-14-JUN-048-

